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Sehr geehrte Damen und Herren,

mit dem neuen Band #Gewi 5/6 fur das Fach Gesellschaftswissenschaften an Grund-
schulen und grundstandigen Gymnasien in Berlin und Brandenburg bieten wir Ihnen alles,
was ein aktueller, innovativer und vor allem differenzierender Unterricht von heute benétigt.

Die Konzeption bietet die Moglichkeit, problemorientierte und schiilernah aufbereitete
Inhalte entlang von Doppelseiten zu bearbeiten, die sich am didaktischen Aufbau von
Unterrichtsstunden orientieren.

Mit den ins Schulbuch integrierten digitalen Aufgabenkasten brechen wir beim Thema
Digitalisierung in ganz neue Spharen auf!

#Gewi erscheint als gedruckte und digitale Ausgabe, darauf perfekt abgestimmt auch
unser digitales Lehrermaterial click & teach und viele weitere Unterstlitzungsmaoglich-
keiten, die Ihnen das Unterrichten und Ihren Schilerinnen und Schilern das Lernen leichter
machen.

Einen ersten Eindruck von unserem Angebot konnen Sie mit dieser Leseprobe gewinnen!

Herzlichst Ihre Redaktion Politik / Wirtschaft / Erdkunde

Sie haben Fragen zu #Gewi oder mochten sich beraten lassen?

Unsere Schulberaterin informiert Sie gern!

Sarah-Yasemin Zeitler
Mobil: +49 151 42245370
E-Mail: zeitler@ccbuchner.de




Das bietet #Gewi fir Berlin und Brandenburg:

» Passgenau an Aufgaben im Buch angebunden stehen Ihnen digitale Aufgabenkasten
zur Verfligung. Hiertber finden Sie und lhre Lerngruppe Erklarungen zu Operatoren, viel-
faltige Hilfen zu Materialien und Aufgaben (Differenzierung) und fir ausgewahlte Auf-
gaben auch digitale Anwendungen (anonyme Abstimmungen, Rankings, Wortwolken
u.a.), die Sie direkt in Ihrer Lerngruppe einsetzen und die Ergebnisse diskutieren kénnen.

> Fallbeispiele und Leitfiguren orientieren sich an der Lebenswelt der Schlerinnen und
Schiiler und sprechen diese direkt an.

» Neben der Differenzierung im Lehrwerk bietet das Differenzierungsmaterial ein breites
Angebot an zusatzlichen Differenzierungsmaglichkeiten fir die unterschiedlichen Lern-
voraussetzungen der Schilerinnen und Schiler. Das Differenzierungsmaterial ist Gber
einen QR-Code direkt neben dem Material oder Uber den digitalen Aufgabenkasten
kostenfrei abrufbar. Ein Fokus liegt hierbei auf sprachlichen Hilfen.

» Mit der Rubrik ,Gemeinsam aktiv" gestalten Sie Ihren Unterricht einfach, schnell, be-
sonders vielfaltig und spannend und fordern selbstgesteuertes Lernen projektartig in
Gruppen.

> Eine kreative Vielfalt aus Bild-, Grafik- und Textmaterial, aktivierenden Aufgaben,
Methodenseiten und ,Fit fiir den Test"-Seiten, die zur Vorbereitung flir Tests genutzt
werden konnen, vervollstandigen das Angebot.




#Gewi — Berlin/Brandenburg auf einen Blick

y

#Gewi — Berlin/Brandenburg

Gesellschaftswissenschaften flir Grundschulen
und grundstandige Gymnasien

Band 5/6

Bearbeitet von Mehmet Akyazi, Jenny Kurtz,
Tobias Steinmeyer, Peter Verwohlt und Maik
Wienecke unter Beratung von Steve Kallis

ISBN 978-3-661-70505-7
ca. € 29,—
Erscheint im 1. Quartal 2023

v v
Digitales Lehrermaterial
[ i i
i
-
click & study 5/6 click & teach 5/6 Box*
Digitales Schulbuch Digitales Lehrermaterial
Bestellnummer WEB 705051 (Karte mit Freischaltcode)
ca. €6,~ ISBN 978-3-661-70506-4
oder fur € 1,50 bei Einfihrung ca. € 33—
des gedruckten Lehrwerks Erscheintim 2. Quartal 2023

Erscheintim 1. Quartal 2023
(Erhaltlich auf www.ccbuchner.de)

*Weitere Lizenzformen des digitalen Lehrermaterials click & teach finden Sie auf www.ccbuchner.de.



#Gewi — Berlin/Brandenburg auf einen Blick

#Gewi auf einen Blick

Band 5/6

Der Band bietet Ihnen alles, was ein aktueller, innovativer und vor allem differenzierender
Unterricht von heute im Fach Gesellschaftswissenschaften benétigt.

Die Konzeption bietet einerseits die Moglichkeit, problemorientierte und schilernah auf-
bereitete Inhalte entlang von Doppelseiten zu bearbeiten, die sich am didaktischen Aufbau
von Unterrichtsstunden orientieren.

Gleichzeitig konnen die Schulerinnen und Schuler mithilfe der Rubrik ,Gemeinsam aktiv”
groRere Einheiten durch selbstgesteuertes Lernen projektartig in Gruppen erschliel3en.
Dadurch konnen Sie Ihren Unterricht einfach, schnell, besonders vielfaltig und spannend
gestalten.

Digitale Aufgabenkasten

Alle Aufgabenkasten erhalten ,digitale Zwillinge“. Die dort hinterlegten Erklarungen zu

Operatoren sowie Differenzierungsmaterialien und ausgewabhlte digitale Anwendungen
(anonyme Abstimmungen, Rankings, Wortwolken u.a.) sind passgenau an Aufgaben im Buch
angebunden und stehen Ihnen liber QR- und Mediencodes fertig konzipiert zur Verfligung.

Digitales Schulbuch click & study W

Das digitale Schulbuch click & study bietet Ihren Schilerinnen und Schilern die vollstandige
digitale Ausgabe des C.C.Buchner-Lehrwerks, einen modernen Reader mit zahlreichen nitzli-
chen Bearbeitungswerkzeugen sowie einen direkten Zugriff auf Links und Zusatzmaterialien,
die in der Printausgabe Uber Mediencodes zuganglich sind.

Digitales Lehrermaterial click & teach

Fur eine schnelle und unkomplizierte Unterrichtsvorbereitung bieten wir mit click & teach
ein digitales Lehrermaterial an. Enthalten sind neben Losungsangeboten und Arbeits-
blattern vor allem auch Zusatzmaterialien, Erklarfilme, Tafelbilder u.v.m.



Digitaler Aufgabenkasten

#Gewi

Digitale Aufgabenkasten

#Gewi gibt jedem Aufgabenkasten einen ,digitalen Zwilling". Mithilfe der QR- und Medien-
codes in den Kopfzeilen der Aufgabenkasten konnen alle Aufgaben digital abgerufen werden.
Diese digitalen Aufgaben sind identisch mit den jeweiligen Aufgaben im Schulbuch, bieten
aber zahlreiche Erweiterungen.

Aufgabenkasten im
Schulbuch

AUFGABEN

1. Beschreibe die Bilder der Landschaften
Deutschlands. Welche Unterschiede
lassen sich erkennen (M3)?

2. a) Nenne die Merkmale der einzelnen
Grol3landschaften und halte sie in einer
Tabelle fest (M4, M5).

b) Beschreibe die Landschaft deines
letzten Urlaubsorts oder deines Heimat-
orts auf die gleiche Weise wie in M4.

3. Ordne die Bilder begriindet den ein-
zelnen GroRlandschaften zu: Nord-

deutsches Tiefland, Mittelgebirgsland, X
Alpenvorland, Alpen (M3-M5). Mediencode 82000-378
4. Arbeitet in Dreiergruppen zusammen
und teilt euch die Materialien M6a-c r BT
untereinander auf. Erklart euch gegen-
seitig die Entstehung eurer gewahlten 1, BumcFriton da Bider 39
GroRlandschaft (M6) #iglcna Limacactiece b7 ‘aschaften Dew
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Digitaler Aufgabenkasten

Passgenaue Differenzierungsmaterialien

> Vielfaltige Hilfen zu Materialien und Aufgaben (Lesehilfen, Formulierungshilfen, Zuordnungsaufgaben)
sowie Texte in einfacher Sprache konnen direkt von lhnen und Ihrer Lerngruppe abgerufen werden.

==F Ordme die Beschreibungen einer passenden GroBlandschalt zu,

Alperrvarland ™ Diee Bergginfel sind sehr
® steil und die Taler sehr

tief,

Norddeutsches Tiefland @ o Hier gibt es sehr viele
Higel und Wilder.

® Das Land ist sebw flach
] i &8 gibt viele Felider.

Es giot Seen und es geht
TR Wkl
Alpen L ] und bergat. i

Digitale interaktive Anwendungen

> Geeignete Aufgaben aus dem Schulbuch werden um digitale, interaktive Anwendungen (z. B. anonyme
Abstimmungen, Wortwolken, Rankings u.a.) erweitert.

> Diese Anwendungen konnen Sie direkt in Ihrer Lerngruppe einsetzen, die Ergebnisse auswerten und
diskutieren.

Erklarungen und Formulierungshilfen fiir die gangigsten Operatoren

> Mithilfe von digitalen Endgeraten konnen wichtige Verstandnis-, Strukturierungs- und Formulierungs-
hilfen fUr einzelne Operatoren angeschaut und direkt an der Aufgabe, ohne blattern zu mussen, genutzt
werden.
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Uber die Konzeption von #Gewi — Berlin/Brandenburg

Auftaktdoppelseite:
Einstieg ins Groldkapitel

Was ist Urlaub fir dich?

Material und offene Aufgaben der
Auftaktdoppelseite dienen der
ersten Annaherung an das Thema

und der Lernstandsdiagnostik. A TRIEE R I ST

. Beschreibe die Bilder und vergleiche sie. Wo kdnnten diese Orte sein?
Welche Unterschiede und Gemeinsamkeiten fallen auf?

. a) Nenne Griinde, warum du gerne in den Urlaub fahrst.
b) Entwirf einen Plan fUr einen typischen Urlaubstag, der dir gefallen
wurde.

. Nennt im Plenum Probleme, die auftreten kbnnen, wenn Menschen an
einem Ort Urlaub machen. Geht hierbei sowohl auf Probleme bei der

Planung, bei der Anreise, als auch auf Probleme, die durch die Touristen
vor Ort entstehen kénnen, ein.




Auftaktdoppelseite: Einstieg ins GroRkapitel

Tourismus und
Mobilitat - schneller,
weiter, kluger?
Ein kurzer Einflihrungstext ver-

Jedes Jahr verbringen Millionen Menschen ihren Urlaub in den Alpen, an der Kiiste schafft einen Uberblick iiber die
oder in fernen Landern. Aber warum eigentlich - was ist das Besondere an diesen Inhalte des Kapitels.
Orten? Und wie kannst du dafuir sorgen, dass diese Orte so besonders bleiben?

Was lernst du in diesem Kapitel?

. das Reiseverhalten friiher und heute sowie dessen Auswirkungen mitein-
ander zu vergleichen.
. die Merkmale der Naturraume und Voraussetzungen fir den Tourismus in
den Alpen und an den Kusten zu beschreiben.
... den Wandel von Reiseformen und Motiven zu erlautern und zu beurteilen. Eine Vorschau auf die zu erwer-
. die Bedeutung des Tourismus flr Urlaubsorte und -regionen darzustellen. benden Kompetenzen (Wissen
. die Folgen,.@e durch den Massentourlsmus in Urlaubsregionen ausgeldst und Kbnnen) unterstiitzt die
werden, kritisch zu beurteilen.
. das Konzept des sanften Tourismus zu beschreiben und wie du danach in SerStgeSteuert Lernenden.
deinem Urlaub handeln kannst.




Uber die Konzeption von #Gesellschaftswissenschaften — Berlin/Brandenburg

Alternativer Lernweg: GEMEINSAM AKTIV

174 GEMEINSAM AKTIV

Werbeprospekte einer Urlaubsregion gestalten

Alternativ zum traditionellen, Worum geht es?

lehrerzentrierten Unterricht Um sich Gber eine Urlaubsregion vorab zu informieren, sieht man sich oft erst einmal

bieten wir fiir jedes Kapitel ein Prospekt mit mdglichen Aktivitaten an. Hier kénnt ihr selbst aktiv werden und sol-
che Prospekte fur die hier vorgestellten Regionen, die Alpen und die Nordsee, entwer-

fen. Um herauszustechen, musst ihr naturlich die Besonderheiten beschreiben und

eine alternative Erarbeitung
in Form eines offenen fur die Region werben. Vergesst aber nicht, auch einen kritischen Blick auf die Regi-

Gruppenunterrichts an. on zu haben.

Geht dabei so vor:

Stellt in eurem Prospekt die Beson-
derheiten eurer Region vor (Natur-
‘.,‘. raum, Klima, Sehenswurdigkeiten).
S'\-a Gebt dann konkrete Planungshin-
weise flr eine Reise von ca. einer
Woche zu eurem gewahlten Urlaubs-
ort. Bezieht die fur euch interessan-
testen Aktivitdten mit ein.
Bildet Gruppen von 3-4 Schile- Stellt dort aulRerdem Méglichkeiten
rinnen und Schalern. der Anreise und der Fortbewegung
vor Ort vor. Nutzt hierzu als Hilfe eu-

L ren Atlas.

Entscheidet euch fur eine der Regionen
Informiert euch zuerst allgemein (= Kapitel 6.1, M4, M5) und entwerft ein
Uber die Geschichte des Reisens Werbeprospekt fur diese Region. Ziel des
sowie Uber die die GroRlandschaf- Werbeprospekts ist es, die anderen Schiile-
ten und Bundeslander Deutsch- rinnen und Schuler davon zu Uberzeugen,
lands. dass man in eurer Region
(= Kapitel 6.1, M1-M3; Kapitel 6.2, besser Urlaub machen kann.
M1-M6) Die folgenden Inhalte sind hierflr wichtig:
L y - Urlaub an den Kusten:
(- Kapitel 6.2, M7-M15)
- Urlaub in den Alpen:
(- Kapitel 6.2, M20-M25)

Ziel von GEMEINSAM AKTIV:
» Selbststandiges Arbeiten
» Projekthaftes Lernen

» Erstellung eines Produkts
» Flihrt als roter Faden durch
das Kapitel




Alternativer Lernweg: GEMEINSAM AKTIV

Der Gruppenlernweg

ist mit konkreten Anlei-
tungen zum Vorgehen,
Materialhinweisen und
Methodenvorschlagen

versehen. _175
Stellt eure Werbeprospekte in der
/> Klasse vor. Diskutiert, welche Vorzi-
ge und welche Nachteile die jeweiligen
> Urlaubsregionen haben.
|
Findet euch wieder in den Klein-
gruppen zusammen und erganzt
euer Prospekt um Tipps und Re-
geln, wie man sich als Urlauber in
der jeweiligen Region verhalten
sollte, damit auch die Natur intakt
bleibt und die Menschen vor Ort
etwas davon haben.
A (> Kapitel 6.3, M1-M5, #Sanfter
Setzt euch gemeinsam in der Klasse mit \ Tourismus). J
den Problemen, die durch den Tourismus

in einer der Regionen auftreten, kritisch
auseinander. Fihrt hierzu ein Rollenspiel
oder ein kritisches Interview durch.

(= Kapitel 6.2, M16-M19, Methode: Ein
Rollenspiel durchfihren; Kapitel 6.2, M26-

uzs) J

3 J!.J.!_1'.,_:.1-._“
WHiErey I!_;n:!'. -

Beispiel fur ein Werbeprospekt

Den Abschluss der
GEMEINSAM AKTIV-Seite

bildet in der Regel eine Form der
Prasentation oder ein Produkt.




Uber die Konzeption von #Gewi — Berlin/Brandenburg

Aufbau der Unterkapitel

Die Inhalte des Kapitels werden
auf Doppe|seiten erarbeitet. 10 Mode und Konsum - mitmachen um jeden Preis?
Uberschrift und wenige Zeilen

darunter stellen den Bezug )
zwischen der Lebenswelt der 11.2 Ich als Verbraucher:in -

Schiilerinnen und Schiiler und ein Opfer der Werbung?
e 2 [Tl 0y LRI C R 2, » Wer beeinflusst meine Kaufentscheidungen?

Mit verschiedenen Mitteln wird versucht, auf deine Kaufentscheidung Einfluss zu neh-
men. Dazu gehdren Werbung, die Nutzung der sozialen Medien, die Pflege von Mar-
ken und vieles andere. Hilft dir das, um eine gute Entscheidung zu treffen oder wirst
du beeinflusst, ohne dass du es merkst?

Werbeprofis im Netz

Das Einstiegsmaterial ist
motivierend und niedrigschwel-
lig gewahlt. Durch die Begleit-
figuren finden die Lernenden
einfacher ins Thema und haben
einen emotionalen Ankniip-
fungspunkt.

Stars in der Szene: Influencerin Pamela Reif und Influencer Toni Mahfud

Die wichtigsten Begriffe eines T
Themas werden in Begriffs-

kasten zusammengefasst. Die
Kernaussage befindet sich in Influencer:innen (von englisch to influence - beeinflussen) sind Perso-
nen, die in den sozialen Medien liber ihr Leben oder zu einem bestimm-
ten Themengebiet (z. B. Tanzen, Games, Mode ) berichten. Aufgrund ihrer

e #INFLUENCER:INNEN

1-2 Satzen in kraftiger Schrift

gle'Ch zu Anfang. Details und starken Internetprasenz genieRen sie ein hohes Ansehen und kénnen da-
Beispiele stehen im zweiten Teil durch viele Menschen erreichen und beeinflussen.

der Kasten. Unternehmen, die ein bestimmtes Produkt in einer jlingeren Zielgruppe ver-
markten mochten, beauftragen heutzutage haufig Influencer:innen, um ihren
Followern dieses Produkt vorzustellen. Im Gegenzug erhalten Influencer:innen
daflir eine Werbegage (Geld).




Aufbau der Unterkapitel

10.2 Ich als Verbraucher:in - ein Opfer der Werbung?

M2 Coole Marken?

Umfrage zu coolen Marken bei Bekleidung
fiir Kinder und Jugendliche 2019

Welche Marken findest du denn gerade richtig cool bei Klamotten?

HaM I 26 %
adidas [ 18 %
Nike I 16 %
Levi's [T 12%
Esprit/EDC [T 11 %
Zara [ 10 %
Diesel [0 7%
S.Oliver [ 7%
CRA I 6%
Puma T 6%

Quelle: Statista

5 % Transport 30 % Einzelhandel

19 % Mehrwertsteuer
0,4 % Lohn

33 % Markenfirma

Hoyer, Michael: Kleider machen arme Leute, Video-Produktion der Hochschule Furtwangen, Digital Imaging

2006

AUFGABEN

1. Tauscht euch zuerst zu zweit und dann in der Klasse aus:
- Was wisst ihr Gber die beiden Influencer:innen und wie beurteilt ihr
sie?
- Habtihr schon einmal ein Produkt gekauft, weil es ein:e Influencer:in
beworben hat?
- Kann man den Empfehlungen von Influencer:innen vertrauen?

2. Arbeitet zu zweit:
- Wie sieht eure Liste der coolen Marken aus? Vergleicht sie mit M2.
- Welche Rolle spielen diese Marken bei euren Kaufentscheidungen?

3. a) Arbeite heraus, was du mithilfe des Schaubildes M2 tber die Zusam-
mensetzung des Preises von Markenkleidung erfahrst.
b) Ubertrage die Angaben auf den Preis der Markenjeans (M1, Kap. 10.1).
Wie beurteilst du das Ergebnis?

Die Aufgabenbldcke bieten Giber Methoden und
Sozialformen konkrete Vorschlage fiir den Ab-

309

Uber QR-Codes neben den ent-
sprechenden Materialien und
Uber die digitalen Aufgabenkas-
ten werden fir jede Unterrichts-
einheit zusatzliche Differenzie-

rungsmaterialien angeboten,
insbesondere fir lern- und/oder
sprachschwache Schiilerinnen
und Schiiler.

Anteile am Verkaufspreis
eines Markenschuhs in
Prozent

In der Randspalte finden sich
Differenzierungsangebote:
H -Aufgaben geben Tipps und

Hilfen zu einzelnen Aufgaben.
Die f -Aufgaben bieten
zusatzliche Herausforderungen.

0 zu Aufgabe 3a
Ordne die einzelnen
Preisanteile zunachst nach
ihrer Grof3e und beschrei-
be anschlieRend, wo das
Geld, das du an der Kasse
zahlst, bleibt.

o Diskutiert, warum Mar-
kenkonzerne so viel Geld
far Werbung und Entwick-
lung ausgeben.

lauf des Unterrichts und verwenden Operatoren.




Uber die Konzeption von #Gewi — Berlin/Brandenburg

Methodenkarten und Grundwissen

Inhaltlich iber Aufgaben

METHODE angebundene Fachmethoden 195
werden auf extra ausgewiese-

nen Methodenkarten an einem
konkreten Beispiel erlautert.

Ein Rollenspiel durchfiihren

Worum geht es?
Bei einem Rollenspiel kénnt ihr in einer vorgegebenen Situation in Rollen schitpfen, Rollenkarten fiir
die durch Rollenkarten vorgeschrieben sind oder auch von euch selbst ausgestaltet ek Gl il
werden kénnen. Dabei geht es darum, so zu spielen, als ob ihr eine bestimmte Per-
son in einer bestimmten Situation seid. Auf diese Weise kénnt ihr bei einem Konflikt e
die eigenen Einstellungen erkennen, aber auch die Interessen und Sichtweisen ande- 70505-09
rer Beteiligter besser nachvollziehen.

Geht dabei so vor:
1. Kilart, wie viele Rollen in eurem Rollenspiel vergeben werden sollen.

2. Verteilt die Rollen auf moglichst gleich groRe Gruppen in der Klasse.
Jede Gruppe Ubernimmt jeweils eine Rolle.

schitzer:in
. ) . . - . Hotel-
1. Macht euch mit eurer Rolle vertraut, indem ihr euch in der Gruppe Uber die ‘ manager:in
Rolle austauscht. . .
2. Recherchiert im Schulbuch, im Internet, in Bibliotheken oder bei Experten
nach weiteren Informationen zu euren Rollen. Zum Beispiel: Welche weite- .
ren Argumente gibt es flr eure Position? Biirger-
3. Besprecht eure Rolle, tauscht euch mit eurem Wissen aus und erweitert die meister:in
Rolle mit euren eigenen Ideen. ’ Fischer:in
4. Bestimmt auRerdem die Person, die flir eure Gruppe die Rolle im Rollen- .
spiel tUbernimmt.
5. Der Rest eurer Gruppe wird Beobachter. .

R

Bereitet euch auf eure jeweiligen Rollen im Rollenspiel vor. Nutzt hierzu die
Inhalte des Kapitels oder orientiert euch an den Rollenkarten (siehe QR-Code).

DU

1. FUhrt das Rollenspiel durch. Baut euer Klassenzimmer dafur entsprechend
um.

2. Beantwortet nach dem Rollenspiel in der Klasse folgende Fragen:
- Welche Rolle konnte wie Uberzeugen?
- Wie lautet das Ergebnis des Rollenspiels?
- Wurde ein Ergebnis gefunden, das alle Rollen vertreten kénnen?
- Welche Besonderheiten sind euch im Allgemeinen aufgefallen?



Methodenkarten und Grundwissen

GRUNDWISSEN 205

TOURISMUS IN DEUTSCHLAND

TOURISMUS - WAS IST DAS? €=+ Kapitel 6.1,
Wenn wir in den Urlaub fahren, nennt man uns Touristen. Dabei wird nicht M4, M5,
unterschieden, wie lange wir verreisen oder wie weit wir von zu Hause ent- #Tourismus

ferntsind. Ein Erholungswochenende in der Uckermark zéhlt genauso hierzu,
wie der zweiwdchige Urlaub in Agypten. Es gibt dabei vielfaltige Méglichkei-
ten des Tourismus. Vom Campen bis zum Hotelurlaub, von der Jugendher-
berge bis zur organisierten Busreise nach Paris, vom Sommerurlaub an der
Ostsee bis zum Winterurlaub im Skigebiet. Die Gastgeber vor Ort richten
sich auf ihre Gaste ein und bieten ihnen viele Méglichkeiten. All das gehort
zum Tourismus. Um zu entscheiden, wohin man in den Urlaub fahrt, kann
man vorab Reiseprospekte und Klimatabellen studieren sowie mogliche Rei-
serouten planen.

BELIEBTE URLAUBSZIELE - KUSTE UND ALPEN €= Kapitel 6.2,
Die Nordsee zeichnet sich vor allem durch zwei Besonderheiten aus: die M7-M15
starken Gezeiten und den dadurch entstandenen Naturraum des Watten- M20-M25

meers. Das Wattenmeer weist Bereiche auf, die zeitweise, ganz oder nur sel-
ten Uberflutet sind. Tiere und Pflanzen, aber auch der Mensch haben sich
hieran angepasst. Die Ostsee wiederum ist ein sogenanntes Brackwasser-
meer. Hier leben sowohl SGR- als auch Salzwasserfische. Die Ostsee ist von
ihrer schmalen Verbindung zur Nordsee stark abhangig, da sie hieriber sau-
erstoffreiches, salzhaltiges Wasser bekommt. An die Klsten reisen Touristen
vor allem gerne zum Badeurlaub, um (Watt-)Wanderungen zu machen oder
auch um die Tierwelt zu bestaunen. Der Naturraum der Alpen ist ebenso ein-
zigartig: hier haben sich Tiere, Pflanzen und auch der Mensch an die unter-
schiedlichen Héhenstufen - und somit an immer unwirtlichere Lebensbedin-
gungen und Temperaturen angepasst. Touristen kommen sowohl im Winter,
als auch im Sommer gerne in die Alpen: im Winter kommen die meisten vor
allem zum Skifahren, im Sommer zum Wandern.

PROBLEME DES TOURISMUS UND LOSUNGSANSATZE €= Kapitel 6.2,
In jedem Raum, der touristisch, also von Urlaubern und Gastgebern, genutzt M16-M19
wird, kommt es auch zu Problemen fur die Umwelt. Die Folgen sind oft ho- M26-M28
hes Mullaufkommen, Zerstérung des Lebensraums von Tieren und Pflanzen, Kapitel 6.3,
Luftverschmutzung, hoher Flachenverbrauch fir Hotels und so weiter. Wich- M1-M5

tig ist, dass man sich als Urlauber an die geltenden Regeln halt: so soll man
in Schutzgebieten wie einem Nationalpark zum Beispiel auf keinen Fall die
vorgegebenen Wege verlassen, Pflanzen beschadigen oder Tiere stéren. Vie- Im Grundwissen werden die

le Gemeinden, die vom Tourismus leben, versuchen umzudenken und auf wesentlichen Inhalte knapp und in
einen sanften Tourismus zu setzen. Auch als Urlauber kann man seinen Ur-

schilergerechter Sprache zusam-
laub ,sanfter” gestalten.

mengefasst. Sie konnen zur Nach-
arbeit oder zur Vorbereitung einer
Priifung nachgelesen werden.
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Jedes Kapitel schliel3t mit den
JFit fir den Test”- Seiten ab.
Hiermit konnen die Schiilerin-
nen und Schiiler sich anhand
einer geeigneten Auswahl von
Materialien und Aufgaben auf
einen anstehenden Test vorbe-
reiten.

Zusatzlich zu den ,Fit fiir den
Test"-Seiten kann zu jedem
Kapitel Gber den QR-Code
,0nline Quiz zum Kapitel” ein
digitales Quiz zu den Inhalten

des Kapitels abgerufen werden.
Die Schiilerinnen und Schiiler
konnen hiermit tber ihr Smart-
phone ihr Wissen und Konnen
dberpriifen.

Online Quiz
zum Kapitel

82000-398

3

FIT FUR DEN TEST

Nachdem du das Kapitel , Tourismus und Mobilitat - schneller, weiter, kliger?” bear-
beitet hast, kannst du hier das Gelernte anwenden und dich mithilfe der Aufgaben auf

einen Test vorbereiten.

M1 Klimadaten Borkum

] F M A M |

J A S (0] N D Jahr

°C 27 25 54 87 122 150 17,7 176 152 11,3 75 45 10

66 39 44 35 50 61

Klimadaten Borkum

Aufgaben
1. Definiere den Begriff Tourismus.

99 111 73 90 85 83 836

2. Verorte die Insel Borkum mithilfe deines Atlas.

3. Werte die Klimadaten der Insel Borkum aus.
a) Begrunde, welche Monate hier vermutlich als Hauptsaison gelten und welche

eher als Nebensaison.

b) Vergleiche die Klimadaten mit denen der Insel Rigen und Garmisch Parten-
kirchen. Notiere Unterschiede und Gemeinsamkeiten.

M2 Werbetext fiir die Insel Borkum

Mitten im UNESCO-Weltnaturerbe Wat-
tenmeer und als einzige der Ostfriesi-
schen Inseln rund 30 km vom Festland
entfernt, besticht die Insel durch ihr
einmaliges Hochseeklima, eine facet-
tenreiche Flora & Fauna sowie ein ab-
wechslungsreiches Freizeit- und Well-

Aufgaben

nessangebot fur Jung und Alt. Besonders

zeichnet sich Borkum dabei durch die i

vier Entdeckerwelten Natur, Vitalitat, Kul-
tur und Sport aus, die Aushangeschilder
und Trimpfe zugleich sind.

Nordseeheilbad Borkum GmbH: Borkum - allgemeine
Informationen, www.borkum.de, Abruf am 21.06.2022

1. Arbeite die Vorziige der Insel Borkum aus dem Werbetext M2 heraus.

2. a) Borkum liegt im sogenannten Wattenmeer. Erklare die Besonderheiten dieses

Natur- und Lebensraums.

b) Nenne drei Unterschiede zwischen der Nordsee als Wattenmeer und der

Ostsee als Brackwassermeer.

3. Der Naturraum der Kiiste sowohl an Nord-, als auch Ostsee gilt als gefadhrdet.
Nenne und erldutere drei wesentliche Ursachen fur diese Gefahrdung.
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M3

Nordstrand
—

@
Seehunds- Nordbad @
bank A B

T 2o West I Aussichtsdiine

5 Aquarium
@ DLRG
. ps— Fahrenanleger
Sudstrand @ L) 0o ~ Feuerschiff / Hafen
A ' Flughafen
Wanderwege Gezeitenland
(im Gelénde griin markiert) Hundestrande
(im Gelande orangeRnSIat\r’Iv(?egr% o Inselbahn / Dampflock
Wander- und Reitwege === Kaap
Inselbahn = = = . Kiten
Insel-Radtouren (B1-B4) — Kulturinsel

Aufgaben

1. a) Erlautere die Begriffe Massentourismus und sanfter Tourismus.
b) Bewerte die beiden Tourismusformen anhand dir bekannter Beispiele.

2. Arbeite mit der Aktivitatenkarte der Insel Borkum.

a) Erstelle eine sinnvolle Urlaubsplanung fir einen einwdchigen Familienurlaub.
Beziehe hierbei mit ein, welche Aktivitaten wo am besten gemacht werden
kénnen.

b) Du willst mit deiner Familie einen nachhaltigen Urlaub auf Borkum gestalten.
Erldutere anhand konkreter Planungsideen, auf was ihr bei der Urlaubspla-
nung achten kénnt.

EVv@R VO T B
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Malstab: o
500 m

Leuchttirme
Milchbuden
Pavillon, Promenade
Reitstall

Schafer
Seehunde
Spielplatze
Strandsauna
Strandzelte
Surfen
Walknochenzaun

Die Aufgaben beinhalten die un-
terschiedlichen Anforderungs-
bereiche und nutzen gangige
Operatoren. Dies bietet den

Schiilerinnen und Schiilern eine
Orientierung, welche Anforde-
rungen in einem Test zu erwar-
ten sind.
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Differenzieren mit

... mithilfe von Aufgaben in der Randspalte

Hilfen zu den Aufgaben

Sollten lhre Schilerinnen und Schiler Unterstiitzung bei der Bearbeitung der
Aufgaben bendtigen, finden sie regelmanig neben den Aufgabenblocken ,Hil-
fen zu den Aufgaben”.

Forderaufgaben

Sollen Ihre Schulerinnen und Schiler tber die Aufgaben im Schulbuch hinaus
gefordert werden, finden Sie als Lehrkraft hier regelmafig Angebote fur vertie-
fende oder anspruchsvollere Aufgaben.

AUFGABEN

1. Tauscht euch zuerst zu zweit und dann in der Klasse aus:
- Was wisst ihr Uber die beiden Influencer:innen und wie beurteilt ihr
: sie?
Teesens | @ 2 Aufgabe 3a - Habt ihr schon einmal ein Produkt gekauft, weil es ein:e Influencer:in
g::irs]:nct“eeilzlleé?ceh:t nach beworben hat?
ihrer GroBe und beschrei- - Kann man den Empfehlungen von Influencer:innen vertrauen?

be anschlieBend, wo das

Geld, das du an der Kasse 2. Arbeitet zu zweit:

. zahlst, bleibt. - Wie sieht eure Liste der coolen Marken aus? Vergleicht sie mit M2.
So0000¢ > @ Diskutiert, warum Mar- - Welche Rolle spielen diese Marken bei euren Kaufentscheidungen?
kenkonzerne so viel Geld . o . s .
fiir Werbung und Entwick- 3. a) Arbeite heraus, was du mithilfe des Schaubildes M2 tiber die Zusam-
lung ausgeben. mensetzung des Preises von Markenkleidung erfahrst.

b) Ubertrage die Angaben auf den Preis der Markenjeans (M1, Kap. 10.1).
Wie beurteilst du das Ergebnis?

... mithilfe von kooperativen Lernformen
GEMEINSAM AKTIV

T T Mithilfe dieses alternativen

Werbeprospekte einer Urlaubsregion gestalten I_e rn Weg S ko n n e n | h re SC h u | e_

Worum geht es?

rinnen und Schiiler sich die In-
halte des Kapitels in Gruppen
selbstgesteuert erschliellen.
Sie als Lehrkraft unterstttzen
ganz nach individuellem
Bedarf der Lernenden.

So werden Sie den Anforde-
rungen der heterogenen Lern-
gruppen besonders gerecht
und fordern die Motivation der
Lernenden.
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... mithilfe der Differenzierungsmaterialien
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neler, eltr, Kiger?
und Moblitat - sehneler
6 Tourismus

176

| / | . . .
‘ o1 Reisenfranerundheute Differenzierungsmaterial
4 l. mer weiter, immer schneller? Reise der Flugzeug 2
m . er

it dem Auto, ZUg O
s sebstverstandich T 9501000 aub machen oder |

eute erscheint es uns f2

. Meist wol
e weiter entfernten Ot 20 €55
ei

Material i einfacher Sprache
7 [ schiterbuch,s176.m2 ]
;anden besuchen. Wie sah das friher aus? Schiilerbuch, S. 176, M2
Jom: B
jin nach Garmisch? - " |
ie lange praucht(e) man yon Berlin nac —
1 Wielal
p misch-partenkirchen (AlPen)

" i
Reisezeit von Berlin nach Gai 1 Menschen reisen schon immer.

2 Frither ist man aber aus anderen Griinden gereist.
3 Im antiken Rom reiste man,

+ um Geschifte zu machen und zu handeln.

5 Die Romer hatten schon gute Strafen

& und zum Teil auch Unterkiinfte fiir Reisende.

| 7 Fiir kurze Strecken brauchte man frither aber Wochen oder Monate.

M2  Reisenin den

& Im Mittelalter pilgerten viele Menschen.

9 Sie reisten also wegen ihres Glaubens

en” schon
nderen

Menschen reis
dings aus ganz &
ir heute vielleicht zuf

10 und um ein heiliges Ziel zu erreichen.
11 Der Jakobsweg ist so ein Pilgerweg

1 Im 18. und 19. Jahrhundert reisten Adelige.

15 Sie wollten Stidte wie Rom, Venedig, Wien oder Nizza besuchen.

gar i o0
e e e o sende. Wer es i
m Mielater wor
s pilgern als WicTUB

5 1+ Spiter reisten sie auch mit dem Dampfschiff nach Agypten
Teist
{zdem bendtigte man

: Trol 15 oder mit dem Zug nach Istanbul.
it dem Plerd t xelativ kurze Dis-

amgeehen u SR, far s it o ader Monate I \ 16 Menschen wie du und ich konnten da noch nicht reisen.
et ':\’:::?3;:: wurden vor allem :“:’: o 17 Das ging erst nach dem Zweiten Weltkrieg in Europa.
fermo
Pllger  on,die aufgrund ' :ahrm:: I;uf\;z‘::nb;:mmes\e: :lts;r 15 Die Menschen verdienten besser
Erersomes caubens ut wege, der za dieser Zeit mm:h die Kul 1 und konnten mit dem Auto nach Italien reisen.
e Rese gt oves.Das Refsen, unsich e K0

dert reiste man bereits D

Ab den 1970er Jahren konnten viele Menschen
{m 19 Jahrhun

isten De-  quem per 2ugs
fen Orient EXpre

o
e Aol s erd
e b argestel

auch mit dem Flugzeug reisen.

Viele flogen dann auf die Urlaubsinsel Mallorca.

& Urlaut ohne Grenzen?

4....................

Zu jeder Unterrichtseinheit wird passgenau zum Schulbuch unterschiedlichstes Differenzierungs-
material angeboten. Zum Beispiel:

> Texte in einfacher Sprache und ubersichtlichem Layout unterstitzen leseschwache Schilerinnen und
Schiler.

> Llickentexte, Richtig-Falsch-Aussagen, multiple-choice-Fragen Gberprifen und vertiefen.

> Beispielhafte Argumente erleichtern die Losung von Aufgaben aus hoheren Anforderungsbereichen.

» und vieles andere mehr.
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#Gewi — Berlin/Brandenburg

Was ist Urlaub fiir dich?

Was weiRt du schon?

1. Beschreibe die Bilder und vergleiche sie. Wo kdnnten diese Orte sein?
Welche Unterschiede und Gemeinsamkeiten fallen auf?

. a) Nenne Grunde, warum du gerne in den Urlaub fahrst.
b) Entwirf einen Plan fur einen typischen Urlaubstag, der dir gefallen
wirde.

. Nenntim Plenum Probleme, die auftreten kbnnen, wenn Menschen an
einem Ort Urlaub machen. Geht hierbei sowohl auf Probleme bei der

Planung, bei der Anreise, als auch auf Probleme, die durch die Touristen
vor Ort entstehen kénnen, ein.
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Tourismus und
Mobilitat - schneller,
weiter, kluger?

Jedes Jahr verbringen Millionen Menschen ihren Urlaub in den Alpen, an der Kuste
oder in fernen Landern. Aber warum eigentlich - was ist das Besondere an diesen
Orten? Und wie kannst du dafir sorgen, dass diese Orte so besonders bleiben?

Was lernst du in diesem Kapitel?

. das Reiseverhalten friher und heute sowie dessen Auswirkungen mitein-
ander zu vergleichen.

. die Merkmale der Naturrdume und Voraussetzungen fir den Tourismus in
den Alpen und an den Kisten zu beschreiben.

. den Wandel von Reiseformen und Motiven zu erlautern und zu beurteilen.

. die Bedeutung des Tourismus fur Urlaubsorte und -regionen darzustellen.

. die Folgen, die durch den Massentourismus in Urlaubsregionen ausgeldst
werden, kritisch zu beurteilen.

. das Konzept des sanften Tourismus zu beschreiben und wie du danach in

deinem Urlaub handeln kannst.
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Werbeprospekte einer Urlaubsregion gestalten
Worum geht es?

Um sich Uber eine Urlaubsregion vorab zu informieren, sieht man sich oft erst einmal
ein Prospekt mit moglichen Aktivitaten an. Hier kdnnt ihr selbst aktiv werden und sol-
che Prospekte fuir die hier vorgestellten Regionen, die Alpen und die Nordsee, entwer-
fen. Um herauszustechen, musst ihr natirlich die Besonderheiten beschreiben und
far die Region werben. Vergesst aber nicht, auch einen kritischen Blick auf die Regi-
on zu haben.

Geht dabei so vor:

Stellt in eurem Prospekt die Beson-
derheiten eurer Region vor (Natur-

"_aﬁ raum, Klima, Sehenswurdigkeiten).
S Gebt dann konkrete Planungshin-

weise fUr eine Reise von ca. einer
Woche zu eurem gewahlten Urlaubs-
ort. Bezieht die fUr euch interessan-
testen Aktivitaten mit ein.

Bildet Gruppen von 3-4 Schule- Stellt dort auBerdem Moglichkeiten
rinnen und Schalern. der Anreise und der Fortbewegung
vor Ort vor. Nutzt hierzu als Hilfe eu-

L ren Atlas. J

—

“
j Entscheidet euch fur eine der Regionen
Informiert euch zuerst allgemein (= Kapitel 6.1, M4, M5) und entwerft ein
Uber die Geschichte des Reisens Werbeprospekt fir diese Region. Ziel des
sowie Uber die die GroRlandschaf- Werbeprospekts ist es, die anderen Schile-
ten und Bundeslander Deutsch- rinnen und Schuler davon zu uberzeugen,
lands. dass man in eurer Region
(= Kapitel 6.1, M1-M3; Kapitel 6.2, besser Urlaub machen kann.
M1-M6) Die folgenden Inhalte sind hierflr wichtig:
L 4‘ - Urlaub an den Kisten:
(= Kapitel 6.2, M7-M15)
- Urlaub in den Alpen:
(- Kapitel 6.2, M20-M25)
_ _
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Stellt eure Werbeprospekte in der
Klasse vor. Diskutiert, welche VorzU-

ge und welche Nachteile die jeweiligen
Urlaubsregionen haben.
) _
Findet euch wieder in den Klein-
gruppen zusammen und erganzt

euer Prospekt um Tipps und Re-
geln, wie man sich als Urlauber in
der jeweiligen Region verhalten
sollte, damit auch die Natur intakt
bleibt und die Menschen vor Ort
etwas davon haben.

W (= Kapitel 6.3, M1-M5, #Sanfter

Setzt euch gemeinsam in der Klasse mit \ Tourismus). J
den Problemen, die durch den Tourismus

in einer der Regionen auftreten, kritisch
auseinander. Fuhrt hierzu ein Rollenspiel
oder ein kritisches Interview durch.

(= Kapitel 6.2, M16-M19, Methode: Ein
Rollenspiel durchfuihren; Kapitel 6.2, M26-

LMZS) J

Wy by die bl Planang
tﬁ_ﬂht_“'? iy T m 4-Toge
Die Bevomderheite,

_ nierer Region

Beispiel fur ein Werbeprospekt
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[ Braunschweig

Garmisch-
Partenkirchen

Pilger vor einer Burg.

Im Mittelalter wurde

das Pilgern als wichtig
angesehen, um sich bei-
spielsweise von Sunden zu
befreien.

Pilger

Eine Person, die aufgrund
ihres/seines Glaubens auf
eine Reise geht

o

—
o

20

6 Tourismus und Mobilitat - schneller, weiter, kliger?

6.1 Reisen fruher und heute
Immer weiter, immer schneller? Reisen im Wandel

Heute erscheint es uns fast selbstverstandlich mit dem Auto, Zug oder Flugzeug zu
einem weiter entfernten Ort zu reisen. Meist wollen wir vor Ort Urlaub machen oder
jemanden besuchen. Wie sah das friher aus?

M1 Wie lange braucht(e) man von Berlin nach Garmisch?

Reisezeit von Berlin nach Garmisch-Partenkirchen (Alpen)

1750

1910

2021

0 5 10
B in Stunden

M2

Menschen ,reisen” schon immer, aller-
dings aus ganz anderen Griinden, an die
wir heute vielleicht zuerst denken wiir-
den. Im antiken Romischen Reich hatte
das Reisen erstmals eine grofere Bedeu-
tung: Die Romer hatten das Strafennetz
sehr gut ausgebaut und man reiste vor
allem zu Geschéftszwecken. Es gab so-
gar teilweise schon Unterkiinfte fiir Rei-
sende. Wer es sich leisten konnte, reiste
mit dem Pferd. Trotzdem benétigte man
fiir aus unserer Sicht relativ kurze Dis-
tanzen meist Wochen oder Monate. Im
Mittelalter wurden vor allem Reisen aus
religiosen Zwecken unternommen: Ei-
ner der bis heute bekanntesten Pilger-
wege, der zu dieser Zeit entstand, ist der
Jakobsweg. Das Reisen, um sich die Kul-
tur anderer Regionen und Lander anzu-
sehen, kam erstmals im 18. Jahrhundert
auf. Adelige konnten es sich leisten be-
deutende Stadte in Europa, wie Rom,

Reisen in den Urlaub - frither wie heute?

15 20 25

Bei einer angenommenen Streckenlange von 650 km

Venedig, Wien oder Nizza, zu besuchen.
Der bertihmte deutsche Schriftsteller
Goethe lief sich beispielsweise auf sei- 25
nen Reisen inspirieren. Erholungsreisen
kamen erstmals im 19. Jahrhundert auf.
Adelige und wohlhabende Biirger, die es
sich leisten konnten, zog es zunehmend

Im 19. Jahrhundert reiste man bereits be-
quem per Zug, hier ist ein Abteil des berthm-
ten ,Orient Express” nach Istanbul dargestellt.



6.1 Reisen friher und heute

30 in entferntere Gebiete und man fuhr

beispielsweise mit dem Dampfschiff

nach Agypten oder mit dem Zug nach

Istanbul.

und jede Frau entwickelte sich in Eu-
35 ropa erst nach dem Zweiten Weltkrieg.
Der wirtschaftliche Aufschwung ermég-
lichte es Familien innerhalb Deutsch-
lands und spater auch nach Italien mit
dem Auto zu reisen. Erst ab den 1970er
s Jahren wurden auch Flugreisen immer
giinstiger und beliebter und man ent-
deckte beispielsweise die Insel Mallor-

Das Reisen fiir jedermann

M3  Das Reisen heute - endlose Méglichkeiten?

Heute kann man in Sachen Reisen nor-  heutzutage weitaus mehr Menschen rei-

malerweise aus dem Vollen schopfen: sen als frither, kommt es aber auch zu

Bei der Reiseplanung kann man ent- Problemen fiir die Umwelt, das Klima 15

scheiden,

ob man mit dem Zug, dem und die Menschen vor Ort. Deshalb 1n-

5 Auto oder dem Flugzeug anreist. Aufer- det beim Thema Reisen ein langsames

dem gibt es neben Erholungs- und Well-  Umdenken zu einem sanften Tourismus

nessreisen auch die Moglichkeit zu in-  mit weniger Auswirkungen auf Mensch

dividuelleren Reisen wie Wander- oder  und Umwelt statt. Wahrend der Corona 20

Abenteuerreisen. Die Reisebranche ist Pandemie haben einige Menschen auch

10 ein wichtiger Wirtschaftszweig in vie- wieder die eigene Region neu entdeckt.

len Landern, viele Menschen arbeiten = Doch der Erfolg der Urlaubsreise in die

in diesem Bereich und leben davon. Da  Ferne wird weitergehen.

AUFGABEN

1. Vergleicht in der Klasse die Reisezeiten von Berlin nach Garmisch-Parten-
kirchen von 1830 bis heute. Wie lassen sich die Unterschiede erklaren?
Sammelt mogliche Erklarungen (M1).

Arbeite aus M2 und M3 heraus, wie sich das Reisen im Lauf der Ge-
schichte verandert hat. Notiere dir hierzu Stichpunkte.

Erstellt anschlieRend in Kleingruppen einen Zeitstrahl, der die Entwick-
lung des Reisens von der Antike bis heute darstellt (M2, M3).

Erlautere, welche positiven und negativen Auswirkungen das Reisen
heute hat. Nutzt hierfir M3 und euer Wissen zum Thema Reisen.
.Wahrend der Corona Pandemie haben einige Menschen auch wieder
die eigene Region neu entdeckt.” (Z. 20-22). Erklare, worauf es beim
Reisen neben der Erholung heute noch ankommt (M3).

(FJ

(H)

Leseprobe

177

In den 50er und 60er Jahren konnten sich erstmals mehr Menschen einen Urlaub
ca als Reiseziel. mit dem Auto leisten.

zu Aufgabe 1

Im antiken Rémischen
Reich wurden auf den da-
maligen StraBBen ungefahr
60 Kilometer pro Tag zu-
rickgelegt. Berechne, wie
lange man so von Mainz
nach Bozen bendtigte.

zu Aufgabe 2

Arbeite mit dem Atlas und
verorte mithilfe des Regis-
ters die im Text genann-
ten Reiseziele (Agypten,
Istanbul, ...) auf einer
entsprechenden Karte.
Bestimme die Entfernung
zwischen diesen Orten
und deinem Wohnort mit-
hilfe der Mal3stabsleiste.

zu Aufgabe 3

Notiert jeweils Reisemo-
tive, Reisedauer und Art
der Fortbewegung fur die
jeweiligen Zeitraume.

N
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6 Tourismus und Mobilitat - schneller, weiter, kliger?

» Wohin soll es in den Urlaub gehen?

Egal, ob du einen kleinen Ausflug aulBerhalb deiner Heimatstadt machst oder an die
Ostsee fahrst. Du musst dich immer erst einmal flr einen Ort entscheiden. Was hilft
dir dabei, deine Entscheidung fur den Urlaub zu treffen?

M4  Indie Alpen oder an die Kiiste?

Familie Deetz plant ihren Sommerur- ben noch die Alpen und die Ostseekiiste
laub fiir dieses Jahr. Allerdings sind als Reiseziele {ibrig. Lina und ihre Mut-
sie sich nicht einig dariiber, wo es hin-  ter Selma wollen unbedingt an die Ost-
gehen soll. Nachdem sie schon andere see, Vater Matthias und Jonas in die Al-
Reiseziele ausgeschlossen haben, blei- pen. 10

t

[Monat | “c | mm]

J -2,5 76

F -1,0 70

M 2,6 91

A 6,1 97

M 11,3 | 125

J 13,9 | 181 Die Alpen, das cind steile cchneebe-

J 16,0 | 183 deckte Gipfel, gemiitliche

A 155 | 172 Hitten und ein unvergessliches

S 12,0 | 111 Lebensgefishl. Wilde Bergbiche und

(6] 7.4 83 Gletscher, Wanderwege shne Ende.

N 1,6 98 Dazu vrgemiitliche Gasthife und

D -1,7 85 Hittew. Da ict fir jeden Urlauber
Jahr 6,8 | 1371 etwas dabei!

Klimadaten Garmisch-
Partenkirchen

[Monat | <c | mm]

J 1,5 68

F 1,6 53

M 3,6 51

A 7,5 40

M 12 49

] 15,7 65 An keinem anderen Ort kann maon

J 18,3 73 o qutt die Seele bavmeln lagsen wie

A 183 84 hier. Die Ruhe der Natur und dec

S 15,2 83 Meeres, die klave Seeluft und die

0 10,8 83 endlocen Sandstrinde.

N 6,5 76 All das trégt dazu bei, dase

D 3,3 75 Familien und Paare co gerne zv une
Jahr | 9,5 | 800 kommen.

Klimadaten Bergen
auf Rigen

Werbeanzeigen fur die Alpen und die Ostseekiste
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M5

10

Eine Moglichkeit, viel von der Urlaubsregion mitzubekom-
men, aber dabei nicht viel selbst organisieren zu miissen, ist die
Gruppenreise. Hier gibt es einige Anbieter, die dir ein Komplett-
paket bieten: Anreise, Hoteliibernachtungen und verschiedene
Aktivitdten wie Fithrungen von Ortskundigen oder Besuche der
schonsten Sehenswiirdigkeiten sind schon mit dabei. Du reist
auflerdem zusammen mit anderen Familien und ihr habt mit
dem Reiseveranstalter einen Ansprechpartner. Viele Aktivitidten
sind dabei allerdings schon vorgegeben und ihr kénnt weniger
selbst entscheiden, was ihr am liebsten machen wollt.

Individual- oder Gruppenreise?

€ rourismus

Als Tourismus wird eine Reise an einen Ort bezeichnet, der nicht der ei-
gene Wohnort ist. Am Tourismus sind sowohl die Urlauber, als auch die
Gastgeber, die fiir die Urlauber sorgen, beteiligt.

Regionen wie die Alpen oder die Ostseekuste sind beliebte Urlaubsgebiete in
Deutschland. Fur sie ist der Tourismus eine wichtige Einnahmequelle. Ein Ur-
laub oder eine Reise kann ganz unterschiedliche Griinde haben. Viele Men-
schen suchen zum Beispiel Erholung und Ruhe. Andere wiederum wollen vor
allem Stadte besichtigen und Kulturdenkmaler besuchen.

AUFGABEN

-

1. Arbeitet zu zweit und helft Familie Deetz bei der Urlaubsplanung.

a)

b)

Urteilt spontan: Wo wirdet ihr gerne hinreisen, an die Ostsee oder in
die Alpen? Nutzt hierfir zusatzlich eine Tourismuskarte im Atlas und
recherchiert, wenn maglich im Internet. Begrindet eure Ansicht (M4).
Notiert die Vorzige der Urlaubsregion, fur die ihr euch entschieden
habt (M4).

Ermittelt anhand der Klimadaten die beste Reisezeit fiir eure Region
im Winter und im Sommer (M4 Randspalte).

Mit welchem Verkehrsmittel wiirdet ihr anreisen? Plant ihr den Urlaub
als Individual- oder Gruppenreise? Entscheidet euch und begrindet
eure Wahl jeweils (M5, Atlas).

Stellt eure Region und eure Urlaubsplanung im Plenum vor.
Diskutiert im Plenum auf Grundlage eures Wissens, welche Region ihr
Familie Deetz fur ihren Urlaub vorschlagen wirdet.

(H)

H)

Leseprobe
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Eine andere Moglichkeit ist die Indi-
vidualreise. Das heift, dass deine Fa-
milie die Reise komplett selbst plant:
Anreise, ﬁbernachtungen, Aktivitdten
vor Ort, usw. Ein Nachteil: Es ist auf-
wendiger, alles selbst zu planen. Da-
fiir habt ihr dann vor Ort die Freiheit,
eure Pldne auch nochmal spontan zu
dndern und die Dinge zu machen, auf
die ihr wirklich Lust habt.

zu Aufgabe 1a
Begrundet beispielswei-
se, was ihr vor Ort gerne
unternehmen wurdet.

zu Aufgabe 1d

Nutzt ein digitales Karten-
tool (z. B. Google Maps /
Openstreetmap), um die
Reisezeit zu eurem Ur-
laubsziel mit unterschied-
lichen Verkehrsmitteln zu
ermitteln.

zu Aufgabe 1

Beurteile die Werbeanzei-
gen der jeweiligen Region
(M4) kritisch. Welcher Ein-
druck soll hier entstehen?
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6 Tourismus und Mobilitat - schneller, weiter, kliger?

6.2 Eine Reise durch Deutschland
P Wie ist Deutschland politisch gegliedert?

Die Bundeslander Deutschlands sind unterschiedlich grof3 und unterscheiden sich
auch sonst stark voneinander. Hier erfahrst du, wo sie liegen und was sie besonders
macht.

M1 In welchem Bundesland sind diese Orte?

- Y - - it i oy o e vl

- =

AL = b -t

Die Seebrticke der Stadt Sellin. Auf der Insel Der Brocken ist ein beliebtes Ausflugsziel fir
Riigen gibt es mehrere dieser Seebrticken. Wanderer im Harz.

Frankfurt am Main ist das Banken- und Oberstdorf ist einer der Austragungsorte der
Finanzzentrum Deutschlands. weltbekannten Vierschanzentournee.

e BUNDESSTAAT

Deutschland ist ein Bundesstaat. In der Hauptstadt Berlin werden fiir
ganz Deutschland Gesetze beschlossen. Allerdings kdnnen die einzelnen
Bundesldnder in vielen Bereichen auch mitbestimmen und manche Ge-
setze selbst beschlieBen.

Jedes der 16 Bundeslander hat eine eigene Regierung und eine eigene Ver-
fassung. In der Landeshauptstadt von Brandenburg, Potsdam, werden Ge-
setze beschlossen, die nur fir dieses Bundesland gelten. Die Stadt Berlin ist
gleich in zweierlei Hinsicht besonders: Sie ist die Hauptstadt Deutschlands
und ein Stadtstaat. In Deutschland gibt es drei Stadtstaaten: Berlin, Hamburg
und Bremen.
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)
M2 Bundeslander Deutschlands und Nachbarlander
DANEMARK
Ostsee
Nordsee
NIEDERLANDE
NORDRHEIN-
WESTFALEN
. SACHSEN
Dusseldorf .
Dresden
=
(G]
)
o
TSCHECHIEN
FRANKREICH — Staatsgrenze
. — Landesgrenze
OSTERREICH
B Hauptstadt
SCHWEIZ . Landeshaupt-
stadt
AUFGABEN
-
1. a) Finde mithilfe der Karte M2 und einer Atlaskarte heraus, in welchem O Stelle ein Bundesland
Bundesland die vier beschriebenen Orte jeweils liegen (M1). deiner Wahl in Form eines

Lernposters oder mithilfe

b) Erstelle eine Tabelle mit folgenden Angaben: Bundesland, Landes- einer Powerpoint-Prasen-
hauptstadt, weitere Besonderheiten. Vervollstandige sie mithilfe von tation vor. Beschreibe die

M2 und deinem Atlas. Lage, GroRe und Bevolke-
. . . rung. Fige aulRerdem z. B.

2. a) Deutschland ist ein Bundesstaat. Erklare, was man darunter versteht Infos zu natiirlichen Be-
(#Bundesstaat). sonderheiten, Geschichte,
b) Erlautere, weshalb die Stadt Berlin in Deutschland einzigartig ist Kultur, bekannten Perso-
(#Bundesstaat) nen aus dem Bundesland,
) usw. hinzu.

3. Arbeitet zu zweit. Nutzt die Karte M2 und den Atlas.
a) Nennt alle Bundeslander, die Anteil an den Alpen haben, an der Kiste o 2u Aufgabe 3
. . ! P ) ! Deckt die Karte ab
liegen, im Westen und Osten an unsere Nachbarlander grenzen, und und fragt euch gegenseitig
keine Staatsgrenze zu einem Nachbarland haben. ab. Geht dabei beispiels-

b) Benennt alle Nachbarlander Deutschlands im Uhrzeigersinn. Beginnt weise so vor: Die Lan-
deshauptstadt welchen

im Norden. Bundeslandes ist Erfurt?
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P Wie vielfaltig ist Deutschland?

Auf Bildern oder in Filmen zur Nordsee, den Alpen oder den Mittelgebirgen fallt
schnell auf, dass diese Landschaften ganz unterschiedlich sind. In welcher dieser
Landschaften lebst du und wie unterscheiden sie sich?

M3 Die Landschaften Deutschlands

M4

Ein leidenschaftlicher Wanderer aus
Hamburg hat von 2014-2016 Deutsch-

nem Tagebuch festgehalten:

land von Norden nach Siiden durch-

Tag 5: Hier in der Nihe der Nordseekicte ist
e¢ sehr angenehm zv wandern. Dac [and ict
iberall flach. Ieh ctreife vorbei an Wildern
und Feldern, an einem kleineren See mache ich

Rast. In drei Tagen <ollte ich in Hannover sein.

Tag 30: Der Harz liegt hinter mir — ein faszi-
nierendes Mittelaebirge. Die Tour zum Brocken
war ganz schén anstrengend, da geht ec bic
auf 1.191 Meter iber dem Meerescpiegel hi-
nauf! Ec wird fetzt aber wohl so weitergehen
mit den Hdge/u.

Tag 60: Die Qualen dee Auf- und Abwanderns
werden hier belohnt. Jeh mache Rast am
cchonen Starnberger See. Dac Land ict leicht
higelig, ec geht immer wieder avf und ab. Dag
Alpenvorland ist bis zv 800 Meter hoch. In
der Ferne sehe ich schon die Alpen!

Tag 135: Gecchafft! Die Zugspitee ist das Ziel
meiner 1.200 km (angen Wanderung. €< ging
steil bergauf durch Felcen vud Geréll. Der
Blick von oben belohnt jeden, der es cchafft:
tief eingeschnittene, enge Tiler und ringche-
rum die cpitzen, cteilen Bergqipfel der Alpen.

wandert. Seine Erlebnisse hat er in ei-
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6.2 Eine Reise durch Deutschland

82000-
389

M5  Die GroBlandschaften Deutschlands _J

Tiefland

Mittelgebirge

Deutscher

Mittelgebirgsraum Hochgebirge

Deutschland l3sst sich grob in vier Grof3landschaften einteilen. Innerhalb dieser Landschaften
gibt es aber noch weitere ganz unterschiedliche Naturrdume.

e #RELIEF

Die Form der Erdoberflache wird als Relief bezeichnet.

Eine Landschaft kann hauptsachlich aus steil aufragenden Bergen und tiefen
Talern bestehen. Sie kann aber auch higelig oder ganz flach sein und damit ein
ganz anderes Relief besitzen.
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6 Tourismus und Mobilitat - schneller, weiter, kliger?

M6  Wie entstanden die Gro3landschaften? % £

a) Das Norddeutsche Tiefland

Das Norddeutsche Tieland setzt sich zu-
sammen aus der Nord- und Ostseekiis-
te sowie weiten Ebenen und welligen
Landschaften im Landesinneren. Ein
5 Grofiteil des Norddeutschen TieLands
wurde mafgeblich von der letzten Eiszeit
vor ca. 18.000 Jahren geformt. Méchtige
Gletscher, die aus Skandinavien kamen,
bedeckten den Grofteil der LandoberkLa-
10 che. Als sie vor ca. 10.000 Jahren lang-
sam zu schmelzen begannen, schuf das
sich zuriickziehende Eis ganz besonde-
re Landschaften. Durch das Aufschieben
von Gestein formte das Eis sowohl Erhe-
15 bungen unterhalb der Gletscher (Grund-
moréne) als auch am Ende der Gletscher
(Endmordne). Das abliefende Wasser
lieR sogenannte Urstromtéler entstehen.
Durch diese Téler LieRen noch die heuti-
20 gen Fliisse - zum Beispiel die Elbe.

b) Die Mittelgebirge

Die gesamte Mitte Deutschlands ist
durch eine Mittelgebirgslandschaft ge-
pragt. Diese grenzt im Norden direkt an
das Norddeutsche Tietand. Die Mittel-
gebirge sind hinsichtlich ihrer Entste-

o

hung im Vergleich zu den anderen Land-
schaften schon ziemlich alt. Die Gebirge
selbst entstanden vor ca. 350 Millionen
Jahren. Zu dieser Zeit sah die Zusam-
10 mensetzung der Kontinente noch ganz
anders aus und es gab eine sehr aktive
Phase im Erdinneren. Landmassen scho-
ben sich Ubereinander, hoben sich an
und falteten Gebirge auf, so entstanden
15 einige der heute in Europa und Amerika
existierenden Gebirge - unter anderem
auch unsere heutigen Mittelgebirge. Da
dieser Prozess der Gebirgsbildung schon
vor vielen Millionen Jahren zu Ende
20 ging, hatten Wind und Wetter viel Zeit

Hugelige Endmoranenlandschaft im Biospha-
renreservat Schorfheide-Chorin in Branden-
burg

die Grindung des Seebads Heiligendamm
(Ostsee) im Jahr 1843 aufgestellt wurde

Mittelgebirgslandschaft des Harz, Aussicht
vom hochsten Berg des Mittelgebirges, dem
Brocken

diese Gebirge noch weiter zu formen.
Das weiche Gestein an der OberkLache
der Gebirge wurde nach und nach ab-
getragen (Erosion), die Berge waren nun
nicht mehr steil abfallend und die Téler 25
eng - heute sieht man nur noch sanft ab-
fallende Hiigel und weite Téler in unse-
ren Mittelgebirgen.
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c) Die Alpen und das Alpenvorland

Im Gegensatz zu den Mittelgebirgen sind
die Alpen ein relativ junges Gebirge. Vor
ca. 30 Millionen Jahren bewegten sich
der afrikanische und der européische
Kontinent immer mehr aufeinander zu.
Dies ging zwar fiir unsere Zeitvorstel-
lung sehr langsam vor sich, aber nach
und nach wurde das Gestein an den je-
weiligen Rédndern der Kontinente nach
oben gedriickt und faltete sich zu einem

Gebirge auf - die Entstehung der Alpen

Héllentalklamm nahe der Zugspitze

begann. Da die Natur noch nicht so viel
Zeit hatte das Gestein wieder abzutra-
gen, ragen die Alpen auch heute noch
sehr steil auf und es gibt tief eingeschnit-
tene Taler. Tatsdchlich wachsen die Al-
pen heute immer noch, da sich Afrika
und Europa jedes Jahr um ein paar Mil-
limeter aufeinander zu bewegen. Gleich-

zeitig wird das Gestein durch Erosion 2o

aber auch immer weiter abgetragen.

AUFGABEN

in einer Tabelle fest (M4, M5).

gewahlten GroR3landschaft (M6)

1. Beschreibe die Bilder der Landschaften Deutschlands. Welche Unter-
schiede lassen sich erkennen (M3)?

2. a) Nenne die Merkmale der einzelnen GroB3landschaften und halte sie

b) Beschreibe die Landschaft deines letzten Urlaubsorts oder deines
Heimatorts auf die gleiche Weise wie in M4.

3. Ordne die Bilder begriindet den einzelnen Grol3landschaften zu: Nord-
deutsches Tiefland, Mittelgebirgsland, Alpenvorland, Alpen (M3-M5).

4. Arbeitet in Dreiergruppen zusammen und teilt euch die Materialien
Mé6a-c untereinander auf. Erklart euch gegenseitig die Entstehung eurer

LFJ

(H)
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zu Aufgabe 2a

Arbeite mit dem Atlas.
Notiere in der Tabelle
fr jede Groflandschaft
jeweils zwei weitere Bei-
spiele (Fluss, Stadt, oder
Gebirge).

zu Aufgabe 2a

Halte in der Tabelle
folgende Dinge fest: wich-
tigste Merkmale, H6hen-
bereich, Beispielorte.

zu Aufgabe 3

Wahle einen der folgen-
den Orte aus, recherchie-
re weitere Informationen
dazu und stelle sie in der
Klasse vor: Mecklenburgi-
sche Seenplatte, Erzgebir-
ge, Bodensee, Zugspitze.

N
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Wasserstand
A

Zeit

Hochwasser

1:09 Uhr

6 Tourismus und Mobilitat - schneller, weiter, kliger?

» Was macht die Nordseekiiste so besonders?

Die NordseekUste ist bei uns Deutschen als Urlaubsziel sehr beliebt. Aber was ist ei-
gentlich das Besondere an dieser Kuste?

M7 Ebbe und Flut am Hafen von Husum

Bei Ebbe kann man am Hafen von Husum beobachten, dass die Schiffe auf Grund liegen. Die
Menschen dort wissen allerdings ziemlich genau, wann das Wasser wieder kommt.

M8 Die Gezeiten an der Nordsee

Niedrigwasser

07:49 Uhr

Hochwasser

—>

13:41 Uhr

T,

e

Gezeitenkalender fiir Borkum
am 10. April 2020

Uhrzeit Wasserh6he ungefahr um
e Hochwasser eins nachts
74 Niedrigwasser vierr:grvgzrnascht
1341 Hochwasser |viertel vor zwei

20903 Niedrigwasser | acht abends

Badezeiten flr Borkum am 10. April:

ca. 9:00 Uhr bis 13:30 Uhr

Vorsicht: Aufgrund der starken Stromungen
bei ablaufendem Wasser nicht auBerhalb der
Badezeiten baden! Es besteht Lebensgefahr!
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D
M9  Wie sieht der Lebensraum Wattenmeer aus?
Das Watt ist ein besonderer Lebensraum, da es zu bestimmten Zeiten von Wasser
bedeckt ist und zu anderen Zeiten wieder nicht. An diese Bedingungen haben sich
die Tiere jeweils angepasst.
Nahrungsgebiet fur Muscheln .
ST @y Garnlen et
b % Bereich der Salz-
@‘ wiesen. i
Rastplatz fur % ns?jr;w Priele (Wasserlaufe) - ls\lliizlé‘;igvzgige?%

' Kegelrobben fiir Fische Austernfischer{ das Watt und
Fischeund  und Seehunde Méwen suchen Nahrung
Seehunde/ '
Iepen'im
Ls]tt?enrcf'IIEteten Der Wattwurm frisst
Teil des sich durch den Sand
Watten- und kommt nur an
meeres die Oberflache, um

: seine Ausscheidun-
gen dort zu hinter-
Salzwiese lassen.
selten Uberflutet
D
Deich
. Ein Deich ist ein Damm,
e GEZEITENKUSTE der verhindern soll, dass
Bei einer Gezeitenkiiste steigt und sinkt das Wasser mit Flut und Ebbe waese;rogaeg Z‘Iﬂ‘e;gﬁ;
der Meere besonders stark. Dadurch entsteht ein besonderer Lebens- berflutet.
raum - das Wattenmeer.
Bei Niedrigwasser ist die Kuste fast vollstandig ohne Wasser. Bei Hochwas-
ser kehrt das Wasser wieder in diesen Teil des Meeres zurlck (Flut und Ebbe).
0 zu Aufgabe 2
Beurteilt die Bedeutung
des Gezeitenkalenders
: fur die Fischerei und den
- AUFGABEN Tourismus im Gebiet der
Nordsee.
1. Beschreibe die Bilder des Hafens von Husum. Welche Unterschiede las- 0 2u Aufgabe 2b
sen sich erkennen (M7)? Seht euch hierzu genau
2. Untersucht zu zweit das Naturphanomen Gezeiten. an, wann Ebbe und Flut
N ) . o . auf Borkum am 10. April
a) Erklart den Begriff Gezeiten. Nutzt hierfur die Begriffe Ebbe, Flut, beginnen und aufhoren.
Niedrigwasser und Hochwasser (M8, #Gezeitenkdste).
b) Begriindet, weshalb am 10. April 2020 die Badezeit auf Borkum von 9 @) zuAufgabe 3
. Beginne beim Meer: Das
bis 13.30 Uhr andauert (M8). Meer ist durchgangig
3. a) Beschreibe den Naturraum Wattenmeer vom Meer zum Deich (M9). uberflutet, und dort leben

Seehunde und Fische. Vo-

b) Die Tiere im Wattenmeer haben sich an die besonderen Bedingun- gel finden hier Nahrung,

gen angepasst. Begrinde fir jeweils eines der Tiere in den Bereichen
Meer, Watt und Salzwiese, weshalb es genau in diesem Bereich des @ informiere dich im Inter-

net in einer Gezeitentabel-
Wattenmeers lebt (M9). le Uber zwei weitere Ter-

4. ,Die Nordsee ist ein Lebensraum, der sich im standigen Wandel befindet.” mine zu den Badezeiten

Uberpruft die Richtigkeit dieser Aussage und begriindet eure Meinung. Si;;?:iiz‘;;kg:s‘evxiliccue

\_ _J hier feststellen?
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6 Tourismus und Mobilitat - schneller, weiter, kliger?

» Die Ostsee - ein Meer wie jedes andere?

Wenn du in der Ostsee angelst, findest du Fische, die in Seen leben, aber auch solche,
die in Meeren leben - wie kann das sein?

M10 Nord- und Ostsee im Uberblick

Firder 5
N <0,5%

90 Finnische
KRN Seenplatte

Shetlandinseln Q \‘7

o @ Helsinki Py
y <0,5%

o Stockholm ©Tallinn

Saaremaa

Gotland \
0,8% Rigae

© Kopenhagen

Memel
0
1% ® Vilnius

Hamburg ® Minsk

Die Prozentzahlen geben den Salzgehalt der Ostsee an unterschiedlichen Stellen an.

M11 Der Lebensraum Ostsee

Die Ostsee ist ein besonderer Lebens- bindung zur Nordsee gibt, den Kattegat. s
raum, da hier sowohl Salz-, als auch  Ansonsten speisen viele Fliisse die Ost-
Stifwasserlebewesen leben. Das liegt see. Die Verbindung zur Nordsee ist ex-
vor allem daran, dass es nur eine Ver- trem wichtig fiir alle Lebewesen dort.
Durch sogenannte ,Salzwassereinbrii-

Einstrom von Salzwasser Ausstrom von Brackwasser , .
ST e che” gelangt sauerstoffreiches Salzwas- 10

hoher Wasserstand = = s <«——=  hoher Wasserstand ser in die Ostsee (siche Graik). Ohne
diesen Sauerstoff konnten die allermeis-
ten Lebewesen dort gar nicht leben. Ty-
pisch fiir die Ostsee ist auBerdem die
Schichtung. Salz- und StifRwasser vermi- 15
schen sich nicht, sondern schichten sich

Kattegat

wie z.B. Essig und Ol - das schwerere

B hoher Salzgehalt B niedriger Salzgehalt Salzwasser schiebt sich dabei unter das

leichtere Stifwasser.
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D
e BRACKWASSERMEER
Die Ostsee ist kein reines Salzwassermeer, aber auch kein SiiBwasser-
see - sondern ein Brackwassermeer. Brackwasser setzt sich aus Meer-
und Flusswasser, also aus Salz- und StiBwasser zusammen.
Oft wird Brackwasser auch mit einem triiben, gar dreckigen Wasser verbun-
den. Das ist aber nicht der Fall. In der Ostsee leben sowohl Salz-, als auch
StBwasserfische und es gibt eine Reihe von Organismen, die nur hier leben
und sich an diesen speziellen Lebensraum angepasst haben.
Nach: EUCC - Die Kiisten Union Deutschland e.V.: 2. Brackwassermeer Ostsee — eine triibe Sup-
pe?, www.ikzm-d.de, Abruf am 04.02.22
M12 Giftige Ostsee?
Ist das Baden in der Ostsee Wie hangen Landwirtschaft und
schon gesundheitsgefdhrdend? | Algenwachstum zusammen?
_,v‘\m‘(g
; ; . Nitrateintrag ins hoher Nahrstoff-
1?1e Ostsee }m Hoohs"ommt.ar. Meer durfh gehalt im Meer
die Algenblite verstarkt sich J Landwirtschaft
wieder / Absterben
deutlich verstarkte |~ der Algen
Algenblite
Entstehung von
Ausbreitung der ,Todeszonen" in der Todeszonen, da kein
) ) hoher Sauerstoffver- Sauerstoff mehr
Ostsee: Ist unsere Landwirtschaft brauch beim Absterben Vorhanden ist

schuld?

AUFGABEN

Q zu Aufgabe 3
Analysiere hierzu zunachst

1. a) Vergleiche die Lage von Nord- und Ostsee. Betrachte hierzu genau- das Schaubild in M12

er, wie und ob die Meere von Landmassen umgeben sind, wo sie zu rechts.
anderen Meeren verbunden sind und wo es Zuflisse aus Flissen vom 0 Aufeabe 2
. zu Aufgabe
Land gibt (M10). Fuhrt zusatzlich klei-
b) Beschreibe den Salzgehalt der Ostsee an unterschiedlichen Stellen nere Experimente zum
und stelle Vermutungen an, weshalb er so unterschiedlich ist (M10). Salzwasserzufluss und der
. I Schichtung in der Ostsee
2. a) Arbeitet zu zweit die Merkmale der Ostsee als Brackwassermeer aus durch. Nutzt hierzu die
dem Text und dem Begriffskasten heraus. Erstellt hierzu eine Mind- Materialien im QR-Code
MaP (M11, #Brackwassermeer).. ' ' Experimente zu Schich-
b) Erlautert den Salzwasserzufluss in die Ostsee anhand der Grafik tung und Salzwasserzu-
(M11). fluss der Ostsee

3. Nimm Stellung zu der Aussage und begriinde deine Meinung: ,,Das Oko-
system Ostsee ist bei Umweltkatastrophen (z. B. Einleitung von Abwas- 3
sern) gefahrdeter als andere Meere.” (M12). 70505-08
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6 Tourismus und Mobilitat - schneller, weiter, kliger?

» Wie kannst du deinen Urlaub an der Ostsee ge-
stalten?

M13 GriiRe von der Insel Rigen

Lina schreibt ihrer Freundin Paula per Messengerdienst eine Nachricht aus dem Urlaub.
Sie schickt gleich auch noch ein paar schéne Bilder mit, die sie bereits geschossen hat.

' g LINA
“;-I zuletzt online heute 13:17

Wir sind jetzt seit einem Tag auf Rigen und es ist toll hier ©! Der Urlaub hat schon angefan-
gen, sobald wir auf die Insel gefahren sind. Wir sind erstmal noch eine Stunde mit dem Auto
bis in den Nordwesten zu unserem Feriendorf gefahren, die Insel ist also gar nicht so klein.
Die nachsten Tage wollen wir die Strande, die schonen Seebriicken in den Stadten und auch
die Kreidefelsen bei einer Wanderung erkunden. Naturlich wollen wir aber so oft es geht
am Strand sein und ins Meer gehen 7.. Langweilig wird uns hier sicher nicht. Wir haben eine
Karte bekommen, dort sind alle méglichen Aktivitaten und Sehenswirdigkeiten eingezeich-
net, die man so machen kann: Fahrfahrten, Fahrradtouren, schéne Aussichtspunkte und so
weiter.

Bis dann, deine Lina = 1312
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M14 Aktivitatenliste der Familie Deetz fiir Rigen

Tag Urlaubsaktivitat Wo am besten?

Montag, 25.07.

halbtagige Wanderung z.B.am/
mit schéner Aussicht um den Konigsstuhl

M15 Wo kann man was machen auf Rugen?

Nou b~ WN-=

8
9

10 Hansestadt Stralsund
11 Insel Rundfliige

12 Inselrodelbahn Bergen
13 Baumwipfelpfad

14 Kletterwald BinzProra
15 Insel Vilm

16 Rasender Roland

die Ruhe fernab von z.B. an der Nordwest-

Dienstag, 26.07. Stadten geniel3en kiste

82000-
392

Tl

) Insel Riigen
Hiddensee

Kustenradweg (im Norden)
Kap Arkona
Dinosaurierland
Stortebeker Festspiele
Kreidefelsen / Konigstuhl
Schiffsanleger
Schiffsausflige
Erlebniswelt U-Boot
Ozeanum und
Meeresmuseum

(Dampfeisenbahn)

AUFGABEN

1.

Nenne Beispiele fur Urlaubsaktivitaten auf der Insel Rugen, die Lina er-
wahnt (M13). Weshalb wirdest du gerne auf Rigen Urlaub machen?

Arbeitet zu zweit und helft Familie Deetz bei der Planung ihrer Urlaubstage.

a) Erweitert die Aktivitatenliste um Mittwoch und Donnerstag mithilfe
der Karte. Notiert mindestens zwei fUr euch interessante Aktivitaten
(M14, M15).

b) Begriindet mithilfe der Karte, wohin Familie Deetz am besten fir diese
Aktivitaten gehen sollte. Notiert die Orte in der letzten Spalte der
Tabelle (M14, M15).

c) Stellt eure Urlaubsplanung im Plenum vor. Nutzt hierfir die Karte
M15.
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Badeurlauber an der Kiste

Touristische
Infrastruktur

Alle Einrichtungen, die
wichtig fr den Tourismus
sind: Hotels, Schwimm-
bader, Restaurants, aber
auch gut ausgebaute
Strafen und Versorgungs-
moglichkeiten in Super-
markten.

6 Tourismus und Mobilitat - schneller, weiter, kliger?

Die Kiiste - ein Ort fur alle?

Der Tourismus ist sehr wichtig fur die Kustenregionen, egal ob Nord- oder Ostsee.
Viele Einwohner arbeiten hier im Tourismus und verdienen dort ihr Geld. Aber durch
den Tourismus und andere Nutzungen entstehen auch Probleme. Welche Probleme
sind das und weshalb lassen sie sich nicht so einfach l6sen?

M16 Die Kiisten in Gefahr

Schon bei der An- und Abreise mit Au-
tos entstehen viele Abgase, und die Au-
tos brauchen viel Platz. Die Uberfahrt
per StraRe nach Riigen - der sogenannte
Riigendamm - ist ein Nadelohr, durch
das sich Jahr fiir Jahr mehr Autos schie-
ben. Stau ist dabei vorprogrammiert.
Vor Ort verursachen die Urlauber viel

Mill, der entsorgt werden muss, und
sie verbrauchen viel Strom und Wasser,
die produziert werden miissen. Je mehr
Menschen dort Urlaub machen, des-
to mehr Hiuser miissen als Hotels und
Ferienhéduser gebaut werden. Das alles
verbraucht viel Flache, die dem Natur-
raum entzogen wird.

M17 Welche Bedeutung hat der Tourismus fiir Rugen?

Die Insel Riigen ist seit Langem schon
das beliebteste Urlaubsziel der Deut-
schen, wenn es um Urlaub an der Ost-
see geht. Die Insel hat 77.000 Einwoh-
ner - und gleichzeitig verbringen tber
eine Million Urlauber jedes Jahr ih-
ren Urlaub auf der Insel. Im Jahr 2020,
mitten in der Corona-Pandemie, wa-
ren es 1,1 Millionen Besucher. Auf Rii-
gen gibt es eine Vielzahl an Ferienwoh-

nungen, Ferienhdusern, grofie Hotels
und viele Campingpldtze. Die Touris-
ten sind daher extrem wichtig fiir die
Insel - schlieflich hingen viele Arbeits-
platze von ihnen ab: Touristenfiihrer,
Hotelbesitzer, Kichenchefs und viele
mehr haben dadurch Arbeit. Und trotz-
dem sagen viele Bewohner: Mehr Un-
terkiinfte und Urlauber gehen nicht, die
Grenze ist erreicht.

10

15

15

20
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6.2 Eine Reise durch Deutschland

ﬂ MASSENTOURISMUS

An beliebten Touristenorten wollen viele Menschen Urlaub machen.
Wenn dafiir ein groBes Angebot an Hotelbetten und an Einrichtungen
fur Urlauber vorhanden ist, spricht man von Massentourismus.

Durch die vielen Menschen, die das Urlaubsgebiet gleichzeitig nutzen, ent-
stehen oft viele Probleme fir Mensch und Natur. An den Kisten werden
beispielsweise viele Tiere wie Robben oder Seevidgel vertrieben oder deren
Brut- und Rastplatze beeintrachtigt, weil die Menschen dort in grolRen Mas-
sen baden wollen. Walder und Dinen werden ebenfalls geschadigt, wenn zu
viele Menschen dort ihren Urlaub verbringen.

M18 Die Kuste - ein viel genutzter Lebensraum

T

el

VIR g
Nicht nur die Touristen nutzen die Kiste von Nord- und Ostsee. Auch andere Akteure, wie bei-
spielsweise die Industrie nutzen, und beanspruchen den Natur- und Lebensraum Kdste stark.
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D
M19 Der Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft
Kernzone (hochste Schutzzone, darf
ganzjahrig nicht betreten werden)
oy v

Pflege- und Entwicklungszone s )

(Pflegezone = Naturschutz und Schutz von i

Kulturlandschaften; ;

Entwicklungszone = Erholungs- und

Wirtschaftsraum fur den Menschen)

& q
’-;;c i i i, T
5:'-!_ { BA s e T"::--.:.';.,'-'t"r."I i iy i "';"": :::' ¥

Y o, W, Lo o o b
Kustenschutz
- Kap. 3.1

-
1. Beschreibe das Bild. Welchen Eindruck macht es auf dich (M16)?
2. Die Kuste - ein Erholungs- und Wirtschaftsraum fur alle? Erarbeitet die
Lerntempoduett Gefahrdung und Bedeutung der Kuste in einem Lerntempoduett.
= Methodenglossar a) Erlautert die Bedeutung der Kiiste als Erholungs- und Wirtschaftsraum
fur den Menschen (M17, M18).

0 zu Aufgabe 2c b) Arbeitet aus M16 und der Grafik M18 Probleme heraus, die auf Riigen
Nutzt als Hilfe folgende d den Kiisten im Al . durch den Touri d die wirt
Vorstrukturierung: in der und an den Kusten im Allgemeinen durch den Tourismus und die wirt-
Mitte: Die Kiiste; Abzwei- schaftliche Nutzung entstehen. Nutzt hierzu auch den Begriffskasten
gungen: Nutzung, Natur- (#Massentourismus).

raum, Probleme / Gefahr-

dung c) Fasst eure Ergebnisse in einer Mindmap zusammen.

3. Erklare am Beispiel der Vorpommerschen Boddenlandschaft wie das
Konzept eines Nationalparks funktioniert (M19).

4. FuUhrtin Kleingruppen (3-4 Schiilerinnen und Schiler) ein Rollenspiel
zur Frage ,Sollte ein Spal3- und Familienbad auf Riigen gebaut werden?”
durch. Arbeitet hierzu auf der Grundlage von M16-M19 Rollen aus oder
nutzt die Rollenkarten zur Orientierung (Methode: Ein Rollenspiel
durchfiihren).




METHODE

Ein Rollenspiel durchfiihren

Worum geht es?

Bei einem Rollenspiel konnt ihr in einer vorgegebenen Situation in Rollen schltpfen,
die durch Rollenkarten vorgeschrieben sind oder auch von euch selbst ausgestaltet
werden konnen. Dabei geht es darum, so zu spielen, als ob ihr eine bestimmte Per-
son in einer bestimmten Situation seid. Auf diese Weise konnt ihr bei einem Konflikt
die eigenen Einstellungen erkennen, aber auch die Interessen und Sichtweisen ande-
rer Beteiligter besser nachvollziehen.

Geht dabei so vor:
1. Klart, wie viele Rollen in eurem Rollenspiel vergeben werden sollen.

2. Verteilt die Rollen auf méglichst gleich groBe Gruppen in der Klasse.
Jede Gruppe Ubernimmt jeweils eine Rolle.

1. Macht euch mit eurer Rolle vertraut, indem ihr euch in der Gruppe Uber die
Rolle austauscht.

2. Recherchiert im Schulbuch, im Internet, in Bibliotheken oder bei Experten
nach weiteren Informationen zu euren Rollen. Zum Beispiel: Welche weite-
ren Argumente gibt es fir eure Position?

3. Besprecht eure Rolle, tauscht euch mit eurem Wissen aus und erweitert die
Rolle mit euren eigenen Ideen.

4. Bestimmt aulBerdem die Person, die flr eure Gruppe die Rolle im Rollen-
spiel Gbernimmt.

5. Der Rest eurer Gruppe wird Beobachter.

§ i

Bereitet euch auf eure jeweiligen Rollen im Rollenspiel vor. Nutzt hierzu die
Inhalte des Kapitels oder orientiert euch an den Rollenkarten (siehe QR-Code).

i 41

1. Fahrt das Rollenspiel durch. Baut euer Klassenzimmer dafur entsprechend
um.

2. Beantwortet nach dem Rollenspiel in der Klasse folgende Fragen:
- Welche Rolle konnte wie Uberzeugen?
- Wie lautet das Ergebnis des Rollenspiels?
- Wurde ein Ergebnis gefunden, das alle Rollen vertreten kénnen?
- Welche Besonderheiten sind euch im Allgemeinen aufgefallen?
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Rollenkarten fiir
das Rollenspiel
EEEE

(=]

70505-09

Natur
schutzer:in
Hotel-
manager:in
Blrger-
meister:in

‘I Fischer:in
i
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Baumgrenze

Ab einer bestimmten
Hoéhe wachsen in Gebir-
gen keine oder nur noch
vereinzelt Baume. Diese
wird als Baumgrenze be-
zeichnet und liegt in den
Nordalpen bei ca. 1700 m
Uber dem Meeresspiegel
(siehe M22)

ot

6 Tourismus und Mobilitat - schneller, weiter, kliger?

Was ist eigentlich so besonders an den Alpen?

Die Alpen sind das hoéchste und gré3te Hochgebirge in Mitteleuropa. Von uns aus sind
sie auch das nachstgelegene Hochgebirge. Auch sie sind ein sehr beliebtes Urlaubs-

ziel - aber warum eigentlich?

M20 Ansicht des Zugspitzmassivs

Blick auf den Ort Ehrwald auf der 6sterreichischen Seite der Zugspitze und das dahinterliegen-

de Zugspitzmassiv

M21

PLanzen und Tiere haben sich in den Al-
pen den Klimabedingungen angepasst.
Bédume wachsen zum Beispiel nur bis
ca. 1800 Meter Hohe, die sogenannte
Baumgrenze. Oberhalb gibt es nur noch
Strducher und Gréser auf den Bergen,
bevor iiber 2000 Meter keine PLanzen
mehr wachsen. Auch die Tiere haben
sich den kalten Klimabedingungen an-

10 gepasst. Das Auerhuhn fiihlt sich in den

e HOCHGEBIRGE

Hochgebirge ragen mindestens liber 1500 Meter iber dem Meeresspie-
gel auf. Mit zunehmender Héhe wird es dort kalter. Die Pflanzen- und

Tierwelt ist hieran angepasst.

Der Naturraum im Hochgebirge der Alpen & |

5
Laub- und Mischwildern am wohlsten:
Dort indet es ausreichend Nahrung,
und die Walder bieten ihm Schutz. Das
Murmeltier lebt an den sonnigen Hén-
gen der Matten und Almen. Der Stein-
bock hat sich mit seinem dichten Fell an
den Frost in der Felsregion angepasst.
Der Steinadler baut seine Nester an stei-
len Felswénden.

Typisch sind fur alle Hochgebirge auch schroffe Felsen, steile Gipfel und tiefe
Taler. Erdgeschichtlich gesehen sind diese Gebirge relativ jung.

15



6.2 Eine Reise durch Deutschland

M22 Wie sieht der Lebensraum Hochgebirge aus?

Hohe

Uber dem
Meeres-
spiegel

Schnee- und Eisstufe

. 2 Schneegrenze
2°C
2500 m 3 d ———————————————————————————
) \ Felsstufe

0
2000mt—-——"—"""PP B - """
1900 m Matten- und Almenstufe

Baumgrenze

1700 M +~4RARGSIMIR L8 ANLNGIS | 48R A TR AN A A ASINN, "~
1500 m Nadelwaldstufe

£

+5°
1000 m Laub- und Mischwaldstufe
==
N

Ackerbau- und Weidenzone =

AUFGABEN

1. Beschreibe die Veranderung der Landschaft vom Tal bis zum Gipfel der
Zugspitze (M20).
2. Erarbeitet in einem Lerntempoduett die Kennzeichen des Hochgebirges
Alpen.
a) Beschreibt die Besonderheiten der jeweiligen Hohenstufe (M21, M22).
b) Erklart, worauf sich die Veranderungen der Pflanzenwelt zurlckfuhren
lassen (M22, #Hochgebirge).

3. Tauscht euch im Plenum aus und erstellt gemeinsam eine Tabelle mit den
Merkmalen der Hohenstufen der Alpen (M20-M22).

4. Du willst eine Wanderung im Hochgebirge vorbereiten. Es soll bis Gber
2000 Meter Hohe gehen. Begriinde, was du an Ausristung mitnehmen
solltest.
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Matten

Wiesen in den héheren
Lagen der Alpen, auf de-
nen auch Zwergstraucher
und Stauden wachsen.
Auf3erdem wird diese Stu-
fe als Weidegebiet fur die
Almwirtschaft genutzt.

Alm

eine hochgelegene Vieh-
weide, die ausschliel3lich
im Sommer bewirtschaftet
wird.

Schneegrenze

Ab einer bestimmten
Hohe bleibt Schnee
aufgrund der niedrigeren
Temperaturen das ganze
Jahr liegen. In den Nordal-
pen ist das oberhalb von
2500 Metern Uber dem
Meeresspiegel der Fall.

Der Lebensraum Hoch-
gebirge am Beispiel der
Nordalpen im Schaubild.
Angabe der Jahresdurch-
schnittstemperaturen bei
den jeweiligen Hohenstu-
fenin rot.

Lerntempoduett
- Methodenglossar

zu Aufgabe 2b

Berechne, wieviel Grad
Celsius bei etwa 3000 m
auf dem Gipfel herrschen.

Mit etwas Gluck kannst

du auf einer Wanderung
eines der beschriebenen
Tiere entdecken. Erstelle
mithilfe von M21 und M22
und einer Internetrecher-
che einen Steckbrief eines
dieser Tiere.
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6 Tourismus und Mobilitat - schneller, weiter, kliger?

» Wie kannst du deinen Urlaub in den Alpen
gestalten?

Urlaub in den Alpen heif3t nicht nur Skifahren oder Wandern. Welche weiteren Aktivi-
taten gibt es und wie kannst du den Urlaub sinnvoll gestalten?

M23 Die Alpen - schén das ganze Jahr Uber

B =

il
7

M24 Wann kommen die Touristen?

Gasteankunfte in der Region Garmisch-
Partenkirchen im Jahr 2019
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600000 -=—— === == ———mmm— -
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400000 --——-==———————————— -~
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Gasteankilnfte im Landkreis und Markt Garmisch-Partenkirchen 2019, zusammengefasst.
Daten: statistik.bayern.de
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6.2 Eine Reise durch Deutschland

e HOCHSAISON UND NEBENSAISON

Hochsaison beschreibt den Zeitraum im Jahr, in dem die meisten Tou-
risten kommen.

Die Unterkunfte im Urlaubsort sind dann meist schnell ausgebucht.
Nebensaison beschreibt den Zeitraum im Jahr, in dem deutlich weniger
Touristen das Urlaubsgebiet besuchen.

Die Unterklnfte sind deutlich weniger ausgelastet und haben dementspre-
chend auch weniger Einnahmen. Fir Touristen, die Ruhe suchen, kann es
trotzdem ein guter Zeitraum fur einen Urlaub sein.

M25 Tourismuskarte Garmisch-Partenkirchen

<= Seilbahn und Sessellift
£ Berghitte mit Gaststdtte

(hauptsdchlich Sommer)
& einfache Selbstversorgerhiitte
@ Winteraktivitdten (Auswahl)
® Sommeraktivitdten (Auswahl)
@ Ganzjahrige Aktivitdten (Auswahl)

Wiese, Weide, Alm
77 Wald, lichter Nadelwald
[ || Fels, Geroll Gletscher

1. Nenne Aktivitaten in den Alpen, die fUr die Urlauber interessant sind.
Unterscheide hierbei zwischen Sommer und Winter (M23). © Gestalte ein Werbepro-

2. Werte das Diagramm M24 aus. Vergleiche hierbei die Gasteankinfte pro spekt fur die Alpen, in

Monat in Garmisch-Partenkirchen. dem dlf d.en Natu.rr.aym
und mogliche Aktivitaten

3. a) Arbeitet zu zweit. Entwerft ein sinnvolles Programm fur zwei Urlaubs- beschreibst.
tage im Winter und im Sommer. Nutzt hierflr die Tourismuskarte, o 2u Aufgabe 2
auf der ihr Winter- und Sommeraktivitaten findet, und erstellt eine Unterscheide bei deiner
Aktivitatenliste (vgl. M14). Auswertung des Dia-

gramms auch zwischen
Hochsaison und Nebensai-
. J son (siehe Begriffskasten).

b) Stellt euer Urlaubsprogramm in der Klasse vor.
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Sélden

Der Ort Sélden ist einer
der beliebtesten und
groBten Wintersportorte
in Osterreich. Er liegt in
den Zentralalpen und ist
gut von Deutschland aus
erreichbar.

w

Skigebiete, die wenige oder keine Beschneiungsanlagen
verwenden, sind auf den naturlichen Schneefall angewiesen.
Oft mussen die Skigebiete dann auch im Winter geschlossen

bleiben.

Berlin/Brandenburg

6 Tourismus und Mobilitat - schneller, weiter, kliger?

Ski fahren - den ganzen Winter und uberall?

Im Winter gibt es flr viele Urlauber gar keine Diskussion: Es geht zum Skifahren in die
Alpen. Welche Auswirkungen hat das auf die Natur und die Menschen vor Ort?

M26 Wie wirbt Solden fiir sein Skigebiet?

——————

VON ANREISE (JBER SKIVERLEIH BIS HIN ZU PISTENSPASS XL

WAS ZEICHNET DAS SKIGEBIET SOLDEN AUS? GANZ KLAR: DAS VIELSEITIGE, SCHNEESICHERE
PISTENANGEBOT BIS AUF DIE GLETSCHER, DIE MODERNEN BAHNEN, DIE SUPERLATIVE. ABER
AUCH DAS DRUMHERUM PASST ZU 100 PROZENT: KOSTENLOSE SKIBUSSE UND PARKPLATZE,
SERVICEORIENTIERTE SKIVERLEIHE UND ENGAGIERTE SKISCHULEN EBNEN DEN WEG AUF DIE

SKI UND DAS SNOWBOARD.

Pichler, Eva: Von Anreise iiber Skiverleih bis hin zu Pistenspass XL, www.soelden.com,

abgerufen am 09.04.2020

M27 Skitourismus - mit oder ohne Schneekanonen? %% g4

Durch die weltweit steigenden Tempe-
raturen werden die Winter in den Al-
pen milder und es féllt nicht mehr so
viel Schnee wie frither. Um fiir die
Touristen den Schnee zu garantieren
und um die Skisaison zu verldngern,
investieren immer mehr Skiliftbetrei-
ber in den Alpen in Beschneiungsanla-
gen und stellen Schnee kinstlich her.

Schlieflich muss sich die Betreibung
der Skilifte iiber die Saison gesehen ja
lohnen. Das verbraucht allerdings gro-
Re Mengen an Wasser und Energie. Fiir
das benétigte Wasser der Schneekano-
nen missen immer 6fter grofie Stause-
en angelegt werden. Ebenso kann eine
langere Beschneiung auch die Wachs-
tumszeit der PLanzen verkiirzen.

Viele Skigebiete setzen heutzutage die ganze Saison Uber auf
Beschneiungsanlagen. Sie produzieren sogar Schnee, wenn die
Skifahrer darunter herfahren.

10
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6.2 Eine Reise durch Deutschland

M28 Wie wirkt sich der Wintertourismus aus?

Auswirkungen des Wintertourismus

Wintertourismus —l

Arbeitsplatze

Berglandschaft und Schnee

A\

Zunahme des Verkehrs Eingriff in den Naturraum
Luftverschmutzung Schadigung der Pflanzen
Larmbelastung Verdrangung von Tieren

AUFGABEN

wirbt (M26).

2. a) Stelle die Vor- und Nachteile des Wintersporttourismus in einer
Tabelle gegentber (M27, M28).

rismus in einer Region fuhren kann.
einem Skiliftbetreiber in Sélden durch.
oder Skiliftbetreiber?

list) den Skitourismus aus (M27, M28).
¢) Fuhrt das Interview zu zweit durch.

du ihnen dazu raten oder davon abraten? Begriinde deine Meinung.

l Wohlstand der Bevélkerung

1. Fasse zusammen, mit welchen Dingen der Wintersportort Solden fur sich

b) Erlautere anhand von M27, zu welchen Veranderungen der Wintertou-

3. FUhrt zu zweit ein Interview zwischen einem kritischen Journalisten und
a) Entscheidet euch, wer von euch welche Rolle Gbernimmt: Journalist

b) Arbeitet jeweils die Argumente fur (Skiliftbetreiber) und gegen (Journa-

4. Eine befreundete Familie will zum Skiurlaub nach Sélden fahren. Wirdest

(H)

(H)

Leseprobe
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zu Aufgabe 2b

Lies dir hierzu nochmal
den Begriffskasten zum
Massentourismus durch.

zu Aufgabe 3b

Der Journalist sollte sich
hierzu im Vorfeld schon
kritische Fragen notieren.
Der Skiliftbetreiber muss
ebenfalls seine Argumen-
te gut vorbereiten, um
den kritischen Fragen zu
entgegnen.

LFruher firchteten die
Menschen in den Alpen
die kalten Winter, heute
sehnen sie sich den
Schnee herbei.” Erklare
diese Aussage.

zu Aufgabe 4
Unterscheide in deiner
Begrindung ebenfalls
zwischen Hoch- und Ne-
bensaison.

N
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6 Tourismus und Mobilitat - schneller, weiter, kliger?

6.3 Sanftes Reisen - wie geht das?

Wie du weil3t, haben Urlaubsregionen heutzutage viele Probleme. Das hat dazu ge-
fuhrt, dass viele Menschen nun umdenken wollen. Wie aber kannst du einen schénen
Urlaub machen und trotzdem die Umwelt respektieren?

M1

Im Gewi-Unterricht haben Emre und
Lina den Auftrag bekommen, sich Rei-
seprospekte fiir unterschiedliche Ur-
laubsziele in Deutschland und Europa
anzusehen und zu vergleichen. Sie dis-
kutieren, wo es besser ware hinzurei-
sen.

Lina: ,Ein All-Inclusive-Angebot fiir
eine Reise nach Mallorca, eine Woche

M2
reisen?

Verkehrsmittel im Vergleich (Vergleichsstrecke
Berlin - Frankurt; Streckenldnge: ca. 550 km)

120
110
100
90
80
70
60
50
40
30
20
10

Fernbus

[ | CO, AusstoB pro Person in kg

Zahlen: Ifeu, eigene Berechnungen

Zug Fernverkehr
(IC oder ICE)

Auto
(2 Personen)

Flugzeug

[ Reisezeit in Stunden

Urlaub in der Ferne oder vor Ort?

nur 400€ pro Person. Entspannen am
Pool und im Meer, sich verwohnen las-
sen, das wéar doch mal was!”

Emre: ,Da kommt dann aber noch der
Flug dazu! Hier, ein Angebot von einem
Wellness-Hotel auf Riigen, mit direk-
tem Zugang zum Meer und Vollpensi-
on. Fliegen soll ja sowieso schlecht fiir
das Klima sein!”

Wie kann man umweltvertraglich zum Urlaubsort

Viele Urlaubsorte in Deutschland und Eu-
ropa kann man mittlerweile relativ gut
auch per Zug oder per Fernbus erreichen.
Im Vergleich zu einer Anreise mit dem
Auto verbraucht man hier deutlich weni-
ger CO,. Einige Urlaubsregionen bieten
zudem Giéstekarten an, bei denen wiéh-
rend des Aufenthaltes alle offentlichen
Verkehrsmittel kostenlos genutzt werden
konnen. So werden Anreize geschaffen,
damit auch vor Ort kein eigenes Auto be-
notigt wird.

Doch die beste Variante, eine Insel wie
Mallorca zu erreichen, ist weiterhin das
Flugzeug. Was kann also getan werden, um
trotzdem umweltfreundlicher anzureisen?
Im Moment gibt es zumindest die Mog-
lichkeit, die durch den Flug verursachten
CO,-Emissionen zu kompensieren. Man-
che Fluggesellschaften bieten z. B. an, dass
ein bestimmter Betrag des Flugtickets fiir
die Aufforstung von Waldern verwendet
wird.

10

15

10

15

20



Leseprobe

N

203

6.3 Sanftes Reisen - wie geht das?

M3  Welche Regeln gelten fiir sanften Tourismus?

M4  Sanfter Tourismus in den Alpen -
wie sieht das vor Ort aus?

Bergsteigerdorfer ist eine Initiative im  Rungsmafnahmen wie grofitachiger
Alpenraum, die sich dem sanften Tou- Ausbau fiir Pisten verzichtet und quali-
rismus verschrieben hat. Als Touris- tativ hochwertige Unterkunftsmdglich-
musgemeinde kann man das Siegel keiten anbietet. Hier indest du einen 1o

5 Bergsteigerdorf erhalten, wenn man  Auszug aus den Projektzielen der Berg-
beispielsweise auf technische Erschlie-  steigerddérfer:

Intakte Natur und gelebte Traditionen sind Kapital
e Bewahrung der alpinen Natur und Landschaft
e Forderung lokaler Produkte und Direktvermarktung

Verbesserung der nachhaltigen Mobilitédt bei Anreise und vor Ort
e Kommunikation dieser Grundphilsophie im Alpenraum

Nach: Deutscher Alpenverein (DAV): Bergsteigerdérfer: Klasse statt Masse — Genuss statt Hektik,
www.alpenverein.de, Abruf am 16.05.2022

e SANFTER TOURISMUS

Urlauber und Gastgeber gehen beim sanften (oder auch nachhaltigen) Nachhaltigkeit
Tourismus umsichtig und aufmerksam mit der Natur und der Kultur - Kap. 9
der Menschen vor Ort um. Dadurch sollen Probleme wie der Miill in den

Meeren, Schadstoffe durch Autoverkehr oder Larmbeléastigung der Ein-

wohner vermieden werden.

Der sanfte Tourismus beginnt auch schon bei der Anreise zum Urlaubsziel.

Ideal ist dabei die Anreise mit der Bahn oder in Gruppen mit einem Reisebus.

Flugreisen zu vermeiden, ist ebenso eine Mdoglichkeit. AuBerdem wird in Ge-

bieten, die auf sanften Tourismus achten, die Zahl der Touristen begrenzt,

damit die Natur nicht durch zu viel Larm, Mill, Gebaude und Verkehr zu stark

belastet wird. Die Kultur der Einheimischen soll ebenso respektiert werden,

und sie sollen an den Einnahmen des Tourismus beteiligt sein.
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M5  Sehenswiirdigkeiten in Brandenburg
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AUFGABEN

1. Fasstim Plenum die Argumente Linas und Emres fur einen Urlaub in der
Ferne oder in Deutschland zusammen (M1).

2. Entwerft in Kleingruppen (3-4 Schilerinnen und Schiler) ein Faltblatt mit

Richtlinien, wie man einen nachhaltigen Urlaub gestalten kann.

a) Beschreibt dort, wie man sich bei der Anreise und wahrend des Ur-
laubs fortbewegen kann, sodass die Umwelt geschont wird (M2).

b) Erklart anhand der Zeichen, an welche Regeln man sich als ,sanfter
Tourist” halten sollte (M3).

c¢) Nennt die Merkmale des sanften Tourismus (#Sanfter Tourismus)
und erldutert diese beispielhaft anhand des Projekts in M4.

3. ,Warum in die Ferne schweifen, wenn es vor Ort doch so schon ist?”
a) Suche dir zwei Orte in Brandenburg mithilfe der Karte M5, die du inte-
ressant findest und noch nicht kennst.
b) Finde mithilfe einer Internetrecherche mehr tber einen der beiden
Orte heraus und sammle Informationen zu moglichen Unterkinften
und Ausflugszielen.

¢) Plane anschlieBend einen ,nachhaltigen Wochenendurlaub” in der
Region des Ortes.




GRUNDWISSEN

TOURISMUS IN DEUTSCHLAND

TOURISMUS - WAS IST DAS?

Wenn wir in den Urlaub fahren, nennt man uns Touristen. Dabei wird nicht
unterschieden, wie lange wir verreisen oder wie weit wir von zu Hause ent-
ferntsind. Ein Erholungswochenende in der Uckermark zahlt genauso hierzu,
wie der zweiwdchige Urlaub in Agypten. Es gibt dabei vielfaltige Moglichkei-
ten des Tourismus. Vom Campen bis zum Hotelurlaub, von der Jugendher-
berge bis zur organisierten Busreise nach Paris, vom Sommerurlaub an der
Ostsee bis zum Winterurlaub im Skigebiet. Die Gastgeber vor Ort richten
sich auf ihre Gaste ein und bieten ihnen viele Moglichkeiten. All das gehort
zum Tourismus. Um zu entscheiden, wohin man in den Urlaub fahrt, kann
man vorab Reiseprospekte und Klimatabellen studieren sowie mdgliche Rei-
serouten planen.

BELIEBTE URLAUBSZIELE - KUSTE UND ALPEN

Die Nordsee zeichnet sich vor allem durch zwei Besonderheiten aus: die
starken Gezeiten und den dadurch entstandenen Naturraum des Watten-
meers. Das Wattenmeer weist Bereiche auf, die zeitweise, ganz oder nur sel-
ten Uberflutet sind. Tiere und Pflanzen, aber auch der Mensch haben sich
hieran angepasst. Die Ostsee wiederum ist ein sogenanntes Brackwasser-
meer. Hier leben sowohl SUR- als auch Salzwasserfische. Die Ostsee ist von
ihrer schmalen Verbindung zur Nordsee stark abhangig, da sie hiertber sau-
erstoffreiches, salzhaltiges Wasser bekommt. An die Klsten reisen Touristen
vor allem gerne zum Badeurlaub, um (Watt-)Wanderungen zu machen oder
auch um die Tierwelt zu bestaunen. Der Naturraum der Alpen ist ebenso ein-
zigartig: hier haben sich Tiere, Pflanzen und auch der Mensch an die unter-
schiedlichen Hohenstufen - und somit an immer unwirtlichere Lebensbedin-
gungen und Temperaturen angepasst. Touristen kommen sowohl im Winter,
als auch im Sommer gerne in die Alpen: im Winter kommen die meisten vor
allem zum Skifahren, im Sommer zum Wandern.

PROBLEME DES TOURISMUS UND LOSUNGSANSATZE

In jedem Raum, der touristisch, also von Urlaubern und Gastgebern, genutzt
wird, kommt es auch zu Problemen fur die Umwelt. Die Folgen sind oft ho-
hes Mullaufkommen, Zerstérung des Lebensraums von Tieren und Pflanzen,
Luftverschmutzung, hoher Flachenverbrauch fur Hotels und so weiter. Wich-
tig ist, dass man sich als Urlauber an die geltenden Regeln halt: so soll man
in Schutzgebieten wie einem Nationalpark zum Beispiel auf keinen Fall die
vorgegebenen Wege verlassen, Pflanzen beschadigen oder Tiere storen. Vie-
le Gemeinden, die vom Tourismus leben, versuchen umzudenken und auf
einen sanften Tourismus zu setzen. Auch als Urlauber kann man seinen Ur-
laub ,sanfter” gestalten.

Leseprobe

€=-- Kapitel 6.1,
M4, M5,
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€+ Kapitel 6.2,
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Kapitel 6.3,
M1-M5
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Nachdem du das Kapitel ,Tourismus und Mobilitat - schneller, weiter, kliger?” bear-
beitet hast, kannst du hier das Gelernte anwenden und dich mithilfe der Aufgaben auf
einen Test vorbereiten.

M1 Klimadaten Borkum

J F M A M J J A S O N D Jahr
27 25 54 87 122 150 17,7 17,6 152 11,3 75 45 10
66 39 44 35 50 61 99 111 73 90 85 83 836

Klimadaten Borkum

Aufgaben
1. Definiere den Begriff Tourismus.
2. Verorte die Insel Borkum mithilfe deines Atlas.

3. Werte die Klimadaten der Insel Borkum aus.
a) Begriinde, welche Monate hier vermutlich als Hauptsaison gelten und welche
eher als Nebensaison.
b) Vergleiche die Klimadaten mit denen der Insel Rigen und Garmisch Parten-
kirchen. Notiere Unterschiede und Gemeinsamkeiten.

M2 Werbetext fiir die Insel Borkum

Mitten im UNESCO-Weltnaturerbe Wat-  nessangebot fur Jung und Alt. Besonders
tenmeer und als einzige der Ostfriesi- zeichnet sich Borkum dabei durch die 10
schen Inseln rund 30 km vom Festland  vier Entdeckerwelten Natur, Vitalitat, Kul-
entfernt, besticht die Insel durch ihr  tur und Sport aus, die Aushangeschilder
einmaliges Hochseeklima, eine facet- und Trimpfe zugleich sind.

tenreiche Flora & FaurTa .SOW|e ein ab- Nordseeheilbad Borkum GmbH: Borkum — allgemeine
wechslungsreiches Freizeit- und Well-  Informationen, www.borkum.de, Abruf am 21.06.2022

o

Aufgaben
1. Arbeite die Vorzlige der Insel Borkum aus dem Werbetext M2 heraus.

2. a) Borkum liegt im sogenannten Wattenmeer. Erklare die Besonderheiten dieses
Online Quiz Natur- und Lebensraums.
zum Kapitel b) Nenne drei Unterschiede zwischen der Nordsee als Wattenmeer und der

E,;;ﬁ!ﬁguﬁ Ostsee als Brackwassermeer.
".—."‘iﬁ{“ﬂ;ww 3. Der Naturraum der Kiuste sowohl an Nord-, als auch Ostsee gilt als gefahrdet.

82000398 Nenne und erlautere drei wesentliche Ursachen fur diese Gefahrdung.
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M3 Wo kann man was machen auf Borkum?
MaRstab: o
FKK & N Eor, REUERIT \\ 500 m

;. Ostland Ste Iipp-\

Ostland

holmdj @
Flugplatz  Tiiskende
i S

=
Nordstrand @) g@/’
Seehunds- Nordbad @— /

bank @e@

@ Aussichtsdune 7 Leuchttirme
D Aquarium @ Milchbuden
& DLRG £y Pavillon, Promenade
Fahrenanleger 75 Reitstall
<44 Feuerschiff/ Hafen < Schafer
¥ Flughafen 3%, Seehunde
Wanderwege frz Gezeitenland AL Spielplatze
(im Gelande grun m.arkiert) 7 Hundestrande & Strandsauna
(im Geladnde orange Fﬁﬁgﬂfegﬁ) &8 Inselbahn/Dampflock & Strandzelte
Wander- und Reitwege =~ === ﬂ Kaap % Surfen
Inselbahn = = = . £ Kiten i Walknochenzaun
Insel-Radtouren (B1-B4) e & Kulturinsel

Aufgaben

1. a) Erlautere die Begriffe Massentourismus und sanfter Tourismus.
b) Bewerte die beiden Tourismusformen anhand dir bekannter Beispiele.

2. Arbeite mit der Aktivitatenkarte der Insel Borkum.

a) Erstelle eine sinnvolle Urlaubsplanung fur einen einwdchigen Familienurlaub.
Beziehe hierbei mit ein, welche Aktivitaten wo am besten gemacht werden
kdnnen.

b) Du willst mit deiner Familie einen nachhaltigen Urlaub auf Borkum gestalten.
Erldutere anhand konkreter Planungsideen, auf was ihr bei der Urlaubspla-
nung achten kénnt.
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Textilarbeiterin in Bangladesch Baumwollfeld

Herstellung von Baumwollgarn Jeanswerbung

Was weiRt du schon?

1. Beschreibe die einzelnen Bilder. Was weil3t du schon Uber die Stationen
auf dem Lebensweg einer Jeans?

2. a) Die Bilder sind etwas durcheinandergeraten. Arbeitet zu zweit und
bringt die Bilder in eine passende Reihenfolge.
b) Erganzt mogliche weitere Bilder, die zu den Stationen einer Jeans
gehoren.

3. a) Uberpriife deinen Kleiderschrank: Wie viele Jeans besitzt du? Kannst
du anhand der eingenahten Etiketten erkennen, wo sie hergestellt
wurden?

b) Diskutiert in der Klasse: Warum ist die Jeans eigentlich so ein beliebtes

Keidungsstick?




Leseprobe

Mode und Konsum -
mitmachen um jeden
Preis?

Kleidung - umgangssprachlich auch ,Klamotten” oder ,Anziehsachen” genannt - ist
fur uns als ,zweite Haut” eine Selbstverstandlichkeit. Sie verhillt und schitzt vor Um-
welteinfllissen wie Hitze, Kalte oder dem Sonnenlicht. Das nutzen Menschen seit vie-
len tausend Jahren, sie kdnnten in den meisten Regionen der Welt ohne Kleidung gar
nicht Uberleben.

1991 wurde in den Tiroler Bergen die Leiche eines Mannes aus der Jungsteinzeit (der
Zeit vor ca. 6000 Jahren) gefunden. ,0Otzi", wie er nach dem Fundort genannt wurde,
kannte noch keine Mode. Er trug, was die Natur ihm bot, wie beispielsweise Tierfelle.
Heute gibt es eine sich immer schneller andernde Art, sich zeitgemaR zu kleiden: die
Mode. Was wir tragen, gibt auch Auskunft dartiber, wer wir sind oder wer wir sein
wollen. Muss man da mitmachen? Und was kostet das?

Was lernst du in diesem Kapitel?

. den Begriff Fast Fashion und die damit verbundenen Probleme zu erkla-
ren.

. die Rolle von Kleidung und Mode fiir den Menschen zu beschreiben.

. den Einfluss von sozialen Medien und Marken auf das Kaufverhalten zu
beurteilen.

. Argumente fUr den Erhalt von Taschengeld zu nennen und deine Rechte
als Verbraucher zu beschreiben.

. eine Produktionskette am Beispiel der Jeans zu beschreiben und zu erkla-
ren, was mit dem 6kologischen Rucksack gemeint ist.

. die Arbeitsbedingungen bei der Textilherstellung zu beschreiben und zu
beurteilen.

. das eigene Konsumverhalten im Hinblick auf eine nachhaltige und faire

Herstellung der Waren zu beurteilen.
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GEMEINSAM AKTIV

Eine Kaufberatung fir Jeans erstellen
Worum geht es?

Bei der Stiftung Warentest, in manchen Zeitschriften, auf Internetseiten oder auch auf
Social Media findet man Kaufberatungen. Dort wird meistens nicht ein einzelnes Pro-
dukt - also etwa die Jeans einer bestimmten Marke - empfohlen, sondern du wirst als
Verbraucher:in beraten, worauf du beim Kauf achten solltest, um eine moglichst gu-
te Entscheidung zu treffen. Erstellt gemeinsam flr eure Mitschiler:innen eine solche

Kaufberatung.

Geht dabei so vor:

Teilt euch in Kleingruppen zu je
3-4 Schuler:innen auf.

Erstellt aufgrund eures Wis-

sens aus dem Kapitel nun in

eurer Gruppe einen Katalog
von Fragen und MaRstaben,
auf die man achten sollte:

- Welche Fragen sollte sich
jemand stellen, der Uber-
legt, eine Jeans zu kaufen?
(z. B. Wie sieht mein Klei-
derschrank aus? Brauche
ich Uberhaupt ein neues
Kleidungsstuck?).

- Was sollte man Uber Her-
stellung und offensichtli-
che und versteckte Kosten
einer Jeans wissen, bevor
man eine Entscheidung
trifft?

- Was kann man tun, um
z.B. die Umweltbelastung
moglichst gering zu halten?

_

}j cherche).

1 Uberlegt euch, welche

&earbeitet in eurer Gruppe die Materialien des Ka-

pitels. Wichtig sind hier vor allem M1 und M5-M7
in 10.1, M8-M10 in 10.2 und das Unterkapitel 10.3.
Die Aufgaben helfen euch bei der ErschlieBung.
Fragt bei Dingen, die ihr nicht versteht, eure Leh-
rerin/ euren Lehrer. Sucht bei Bedarf nach weite-
ren Informationen (z. B. mithilfe einer Internetre-

J

%

L muss noch erklart werden?

Stellt euren Entwurf eurer
Lehrerin / eurem Lehrer vor
und lasst euch eine Ruckmel-
dung geben: Gibt es sachli-
che oder sprachliche Fehler?
Was ist gut verstandlich, was

i,

\

Form der Veroffentli-
chung ihr fur geeignet
haltet: Handzettel, Bei-
trag auf der Internetsei-
te der Schule, Veroffent-
lichung in Social Media
(z. B. Instagram, TikTok),

Treppenhaus, ...

Wandzeitung flr das

Gestaltet eure
Kaufberatung
und veroffent-
licht sie.




10.1 Machen Kleider Leute?

Welche Jeans soll es sein?

Das Angebot ist kaum zu Uberschauen. Lina mochte unbedingt eine neue Jeans ha-
ben. Sie hat dafur Geld gespart und im Internet Angebote miteinander verglichen.
Kannst du ihr helfen? Welche Jeans soll sie kaufen?

M1 Drei verschiedene Jeans - welche soll es sein?

Die erste Jeans hat sie auf der weltweit nachhaltig hergestellt wiirden. Sie kos-
am meisten besuchten Modeseite ge- tet 140€.

funden. Sie kostet 24 €. Die Hose im rechten Bild schlieflich hat
Die Jeans in der Mitte stammt von ei- sie auf der Seite eines bekannten Mo- 10
ner Firma, die damit wirbt, dass ihre dehauses gesehen, die Jeans soll 220€
Produkte 100% biologisch seien und kosten.

AUFGABEN

1. Welche Jeans sollte Lina kaufen? Arbeitet zu zweit: Nennt Griinde, die fr
euch entscheidend sind, und den jeweils wichtigsten Grund, der gegen
die beiden anderen Jeans spricht.

2. Far den Preis der Jeans des Modehauses (rechts) kann man neun Jeans
der Modeseite kaufen (links). Sammelt in der Klasse Vermutungen, wie es
zu so grofRen Preisunterschieden bei einem Produkt kommen kann.

3. Diskutiert, warum Kunden 220 € flr eine Jeans ausgeben, wenn sie schon
eine fur 24 € bekommen kénnen.

Leseprobe
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Geschlechter
vermogende Familien

Gulden, Taler
Geldeinheiten

Gemeinheit

die Stadtbewohner (im
Gegensatz zu den Ge-
schlechtern)

Jungfrau
noch unverheiratete Frau

Lannen
mit Metallplattchen be-
schlagener Gurtel

Spange, Binde
dient zum SchlieBen der
Kleidung

10 Mode und Konsum - mitmachen um jeden Preis?

Mode - mehr als nur eine schiitzende zweite Haut

.Um angemessene Kleidung wird gebeten” heif3t es bei Einladungen, beispielsweise
zu einer Hochzeitsfeier. Aber was ist eine ,angemessene Kleidung“? Und warum be-
vorzugen wir eine bestimmte Art, uns zu kleiden? Was dricken wir damit aus?

M2  Vorschriften fiir die Kleidung in der Schule?

Aus der Schulordnung einer Gesamtschule:

12. Kleidung

In der Schule ist stets angemessene und ordentliche Bekleidung zu tragen. Die
Oberbekleidung bedeckt Dekolleté, Bauch bis zum Bauchnabel, Gesaf und Un-
terwésche.

Kopfbedeckungen diirfen im Unterricht nicht getragen werden, aufier sie wer-
den aus religiésen Griinden getragen.

Kleidung oder Schulmaterial darf nicht mit sexistischen, rassistischen, obszé-
nen bzw. Gewalt verherrlichenden Aufdrucken versehen sein.

SOEE

Gesamschule Rhede: Schulordnung der Gesamtschule Rhede, www.gesamtschule-rhede.de, Abruf am 04.07.22

M3

Strafe fir die falsche Kleidung? ﬁ E

Diese Kleiderordnung wurde Ende des 16. Jahrhunderts in Hannover erlassen:

,Die Frauen aus den Geschlechtern mo-
gen eine gewirkte Haube, aber keine
hauchdiinnen Goldpldttchen am Kra-
gen tragen. Sie moégen eine goldene Ket-
te im Werte von 30 Goldgulden tragen.
Die Jungfrauen mogen eine goldene
Kette im Wert von 20 Goldgulden tra-
gen.

Die Jungfrauen aus den Geschlech-
tern mogen eine Perlenbinde und auch
eine Spange im Wert von 30 Talern tra-
gen. Die anderen ehrlichen Frauen und
Jungfrauen, die aus der Gemeinheit

sind, mogen Perlenbinden im Wert von
20 Talern tragen.

Die vermégenden Biirger mégen brei-
te vergoldete Lannen haben und diese
ohne Strafe tragen.

Wenn ein Mann, Frau oder Jungfrau
einen oder mehr dieser Punkte tber-
schreitet, der soll fiir jeden Artikel 18
Gulden ohne Gnade als Strafe geben
und auch danach die Sachen, die verbo-

ten sind, nicht tragen.”

Nach: Stadtarchiv Hannover B 8255, f 27v-31v,
Ubertragung: Anne-Kathrin Reich, zitiert nach:
Geschichte Lernen, H.80 (2001), S. 36

15

20



10.1 Machen Kleider Leute?

M4  Auch eine angemessene Kleidung?

AUFGABEN

Arbeitet zu zweit die Vorschriften der Schulordnung (M2) heraus.
Stellt Vermutungen an, was mit dieser Ordnung erreicht werden soll.
Diskutiert in der Klasse: Was haltet ihr von dieser Ordnung? Warum
kamen wohl Schiler:innen mit der jetzt verbotenen Bekleidung in die
Schule?

Arbeitet zu zweit heraus, welche Vorschriften die Kleiderordnung (M3)
den Mannern und Frauen der Stadt macht? Wonach richtet es sich,
was sie tragen durfen?

Versetzt euch in die Rolle eines Menschen in Hannover am Ende des
16. Jahrhunderts und erlautert, was eure Kleidung und euer Schmuck
Uber euch verraten.

Analysiere, was die Kleidung der Abgebildeten Uber sie aussagt (M4).
Erklare, warum es so unterschiedliche Arten gibt, sich zu kleiden.
.Kleider machen Leute” hei3t eine bekannte Redewendung. Uberpru-
fe, ob du dem zustimmen kannst.

Tauscht euch zu zweit aus: Wonach richtet es sich, was ihr anzieht?
Nennt Beispiele.

Leseprobe
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Q zu Aufgabe 3b
Stelle Vermutungen an,
aus welchen Landern
die Bilder stammen und
was das mit der Art der
Kleidung zu tun hat.

N
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Wie kann denn ein
Kleidungsstiick todlich
sein?

Ich glaube, das ist
ganz anders gemeint.

Videos zum Thema
Fast Fashion und Textil-
produktion

70505-10

10 Mode und Konsum - mitmachen um jeden Preis?

Fast fashion - Mode zum Wegwerfen?

Kleidung war friher eine Gebrauchsware, also eine Ware, die man benutzte, pflegte
und bei Bedarf reparierte. Hat sich unsere Haltung geandert? Ist Kleidung inzwischen

zu einem Wegwerfprodukt geworden?

M5

Todliche Kleidung?

billig aber

OHION

h-_

M6

Mit Fast Fashion ist es ungefdhr so wie
mit Fast Food - wir wissen meist, dass
der schnelle Burger nicht gerade ge-
sund ist, essen ihn aber trotzdem gerne.
Auch Fast Fashion ist nicht besonders
.gesund”: Die Kollektionen, also die Zu-
sammenstellung der angebotenen Klei-
dungsstiicke, wechseln schnell, immer
wieder werden neue Trends geschaf-
fen, um die Kunden zum Kauf zu bewe-
gen. Kritisiert wird diese Methode we-
gen der damit verbundenen Belastung
der Umwelt und wegen der oft schlech-

9 #FAST FASHION

Fast Fashion - wirklich billig?

Am 29.11.2019 demonstrierten
Fridays for Future und Extinction
Rebellion vor einer Filiale einer
bekannten Modekette fir mehr
Klimaschutz und gegen Fast Fa-
shion.

ten Arbeitsbedingungen der Menschen,

die sie herstellen. ,Made in China”, 15

,Made in Kambodscha”, ,Made in Ban-
gladesch” steht dann auf den Etiketten.
Und statt besonders auf die Kleidungs-
stlicke zu achten, werfen wir sie weg,

denn es lohnt kaum, ein T-Shirt fiir 5€ 20

zu Licken. Aber wer zahlt den Preis da-
fir? Unsere Billigkleider werden von
Arbeiterinnen meist in Asien herge-
stellt, die schlecht bezahlt werden und

unter ungesunden und gefdhrlichen Be- 25

dingungen arbeiten miissen.

Fast Fashion (,schnelle Mode"”) ist eine Herstellungs- und Verkaufsme-
thode. Gro3e Mengen an Kleidung werden méglichst schnell und kosten-
gunstig produziert. Den Kunden werden sie dann zu einem billigen Preis

angeboten.

Sie wendet sich vorwiegend an junge Kunden. Primark ist neben Zara, H&M
und anderen einer der Anbieter. Neue Firmen wie Shine eréffnen gar keine La-
dengeschafte mehr, sondern verkaufen ihre Kleidung nur noch Gber Online-

Shops.
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10.1 Machen Kleider Leute?

M7
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Fast Fashion stapelt sich in der Wiiste

Zur Landschaft der Atacama-Wiiste in Chile gehéren Berge aus ungetragener Kleidung -

Billigware aus Europa, die keine Abnehmer gefunden hat. Handelsexperte Jérg Funder

erkldrt im Interview, warum Fast Fashion dort landet [...]

ntv.de: Warum tiirmt sich neuwerti-
ge Kleidung [...] in der chilenischen
Wiiste?

Jorg Funder: Wenn man Ware hier-
zulande nicht mehr los wird, verkauft
man sie gern in Stidamerika, weil dort
Sommer ist, wenn hier Winter ist und
umgekehrt. [...] Sogenannte Zweitver-
werter kaufen die Ware in Industrie-
staaten auf, um sie dann in Drittstaaten
zu vermarkten. [...] Was auch die Zweit-
verwerter nicht mehr loswerden, lassen
sie entsorgen. Weil aber die Menge so
grof ist, dass die Entsorger mit der Wei-
terverwertung nicht hinterherkommen,
wird die Ware in der Wiiste zwischen-
gelagert. [...] [D]er Grofiteil kommt |...]
aus dem Fast-Fashion-Bereich. Denn
diese ist so giinstig, dass sie oft keine
Zweitverwertung indet - weil sie kein
Markenlabel hat und so trendig ist, dass

sie schon zwei Monate spiter nicht
mehr gekauft wird. [...]

. und von welchen Mengen spre-
chen wir da? 25
Das grofite solche Zwischenlager ist
das in der chilenischen Wiiste. In Chile
kommen 50.000 Tonnen Kleidung pro
Jahr an, davon kénnen nur etwa 11.000
Tonnen weiterverkauft werden, 39.000 3o
Tonnen landen in dieser Wiiste - jedes
Jahr. [...] Shein aus China zum Beispiel
produziert sehr giinstig, ein Pulli kos-
tet weniger als 6 Euro, eine Jeans we-
niger als 20 Euro. Die Kéufer sind vor ss
allem junge Menschen, die die Stiicke
teils ein-, zweimal tragen und zum Teil
nicht mal waschen, bevor sie sie schon
wieder aussortieren.

NTV: Unverkaufte Neuware: Fast Fashion stapelt
sich in der Wiiste. Das Interview fithrte Jérg Funder.
In: www.n-tv.de, 04.12.2021

G Setze dich mit der Frage
auseinander, warum
man die Uberschissige
Kleidung nicht einfach

J verschenkt.

AUFGABEN
-
1. Stelltin der Klasse Vermutungen an, was mit dem Spruchband ,billig,
aber todlich” gemeint sein konnte (M5).
2. a) Erklare, was Fast Fashion von anderer Mode unterscheidet und war-
um sie so umstritten ist (M6, #Fast Fashion).
b) Setze dich erneut mit dem Spruchband auseinander. Beurteile an-
hand von M6, ob der Spruch ,billig, aber tédlich” zutreffend ist.
3. Arbeite aus M7 heraus, warum neuwertige Kleidung in der Wuste landet.
4. Sammeltin der Klasse Ideen, was man gegen die in M6 und M7 genann-
ten Probleme tun kdnnte.
N

N
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10 Mode und Konsum - mitmachen um jeden Preis?

» Wer beeinflusst meine Kaufentscheidungen?

Mit verschiedenen Mitteln wird versucht, auf deine Kaufentscheidung Einfluss zu neh-
men. Dazu gehdren Werbung, die Nutzung der sozialen Medien, die Pflege von Mar-
ken und vieles andere. Hilft dir das, um eine gute Entscheidung zu treffen oder wirst
du beeinflusst, ohne dass du es merkst?

M1  Werbeprofis im Netz

Stars in der Szene: Influencerin Pamela Reif und Influencer Toni Mahfud

e #INFLUENCER:INNEN

Influencer:innen (von englisch to influence - beeinflussen) sind Perso-
nen, die in den sozialen Medien (iber ihr Leben oder zu einem bestimm-
ten Themengebiet (z. B. Tanzen, Games, Mode ) berichten. Aufgrund ihrer
starken Internetprasenz genieRBen sie ein hohes Ansehen und kénnen da-
durch viele Menschen erreichen und beeinflussen.

Unternehmen, die ein bestimmtes Produkt in einer jungeren Zielgruppe ver-
markten mochten, beauftragen heutzutage haufig Influencer:innen, um ihren
Followern dieses Produkt vorzustellen. Im Gegenzug erhalten Influencer:innen
dafir eine Werbegage (Geld).
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10.2 Ich als Verbraucher:in - ein Opfer der Werbung?

409

M2 Coole Marken?

Umfrage zu coolen Marken bei Bekleidung
fur Kinder und Jugendliche 2019

Welche Marken findest du denn gerade richtig cool bei Klamotten?

HaM e 26 %
adidas [ 18 %
Nike I 16 %
Levi's [ 12%
Esprit/EDC [ 11 %
Zara [ 10 %
Diesel [ 7%
S.Oliver [0 1 7%
C&A [ 6%
Puma [ 6%

Quelle: Statista

5 % Transport 30 % Einzelhandel

19 % Mehrwertsteuer
0,4 % Lohn

33 % Markenfirma
Anteile am Verkaufspreis

eines Markenschuhs in

Prozent
Hoyer, Michael: Kleider machen arme Leute, Video-Produktion der Hochschule Furtwangen, Digital Imaging
2006
AUFGABEN
-

1. Tauscht euch zuerst zu zweit und dann in der Klasse aus:
- Was wisst ihr Uber die beiden Influencer:innen und wie beurteilt ihr
sie?
- Habtihr schon einmal ein Produkt gekauft, weil es ein:e Influencer:in
beworben hat?

- i ?
Kann man den Empfehlungen von Influencer:innen vertrauen? @ zu Aufgabe 3a

2. Arbeitet zu zweit: Ordne die einzelnen

- Wie sieht eure Liste der coolen Marken aus? Vergleicht sie mit M2. Preisanteile zunachst nach
ihrer GréRe und beschrei-

- Welche Rolle spielen diese Marken bei euren Kaufentscheidungen? be anschlieBend, wo das
3. a) Arbeite heraus, was du mithilfe des Schaubildes M2 iiber die Zusam- Geld, das du an der Kasse
mensetzung des Preises von Markenkleidung erfahrst. zahist, bleibt.
b) Ubertrage die Angaben auf den Preis der Markenjeans (M1, Kap. 10.1). @ Diskutiert, warum Mar-

kenkonzerne so viel Geld
far Werbung und Entwick-
. J lung ausgeben.

Wie beurteilst du das Ergebnis?




#Gewi — Berlin/Brandenburg

310 10 Mode und Konsum - mitmachen um jeden Preis?
» Taschengeld - jetzt bin ich dran?
Mit deinem Taschengeld hast du einen bestimmten Betrag zur Verfligung, den du fur
unterschiedliche Dinge nutzen kannst. Aber was kannst du damit eigentlich machen?
Und hast du ein Recht auf Taschengeld?
M3  Darf ich mit meinem Geld machen was ich will?
Lina (12) hat sich entschieden, die Jeans und geht in den Laden. Die Jeans passt s
von Closed soll es sein. Also sammelt ihr gut, doch an der Kasse gibt es ein Pro-
sie alles Geld, das sie hat (Taschengeld, blem: Der Verkdufer will ihr die Hose
Geldgeschenke ihrer Oma, Spardose) nicht verkaufen. Wie kommt er dazu?
M4  Was sagt das Burgerliche Gesetzbuch (BGB) dazu?
§ 108 Vertragsschluss ohne Einwilligung
Biirgerliches Gesetzbuch (1) Schlieft der Minderjéhrige einen Vertrag ohne die erforderliche Einwilli-
(BGB) . o g . o q q
Das BGB ist eine Samm- gung des gesetzlichen Vertrete'rs [das sind die Eltern], so héngt die Wirksamkeit
lung von Gesetzestexten, des Vertrags von der Genehmigung des Vertreters ab. |...]
die die Beziehungen § 110 Bewirken der Leistung mit eigenen Mitteln (,Taschengeldpara-
zwischen Privatpersonen "
und wirtschaftlichen Per- graph”)
sonen (z. B. Unternehmen) Ein von dem Minderjdhrigen ohne Zustimmung des gesetzlichen Vertreters ge-
regelt.

schlossener Vertrag gilt als von Anfang an wirksam, wenn der Minderjahri-
ge die vertragsmafige Leistung mit Mitteln bewirkt, die ihm zu diesem Zweck
oder zu freier Verfiigung [...] iiberlassen worden sind.

Biirgerliches Gesetzbuch (BGB) in der Fassung der Bekanntmachung vom 2.1.2002

9 GESCHAFTSFAHIGKEIT

Wer etwas kaufen mochte, schliet beim Kauf einen Vertrag mit dem Ver-
kaufer oder der Verkauferin. Das Gesetz erlaubt erst ab einem bestimmten
Alter, einen solchen Kaufvertrag zu schlieBen. Man nennt das Geschéfts-
fahigkeit. Diese Details sind im Biirgerlichen Gesetzbuch (BGB) geregelt.
Das BGB regelt alle Rechtsbeziehungen zwischen Privatpersonen.

Geschaftsfahig? Alter
Bist du noch keine 7 Jahre alt, dann bist du geschdftsunfihig.
Das heil3t, deine Eltern mussen dir erlauben, einzukaufen.
Bist du zwischen 7 und 17 Jahren, dann bist du beschrdnkt
geschdftsfihig. Das heildt, du kannst zwar einkaufen gehen,
aber deine Eltern kénnen den Kauf wieder ruckgangig
machen, wenn sie damit nicht einverstanden sind.

Ab 18 Jahren bist du voll geschdftsfdhig, das heil3t, du
\brauchst von niemandem mehr eine Erlaubnis.

unter 7 Jahre

ab 18 Jahren
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10.2 Ich als Verbraucher:in - ein Opfer der Werbung?

M5

Taschengeld ist Geld, das man zur freien
Verfligung hat. In der Bundesrepublik
ist Kinderarbeit verboten, alle notwen-
digen Ausgaben wie etwa fiir Kleidung,
Erndhrung und Schulbedarf werden
also nicht vom Taschengeld bezahlt. El-
tern sind nicht gesetzlich verpLichtet,
ihren Kindern Taschengeld zu geben.
Taschengeld wird jedoch fiir wichtig
erachtet, weil Kinder und Jugendliche

Und wieviel soll es sein?

In einer Broschiire des Stadt-
jugendamtes Minchen (Januar
2022) heifit es dazu:

,Das Taschengeld sollte einerseits

Alter des Kindes

nicht zu niedrig ausfallen, damit
ein gewisser Spielraum vorhanden
ist. Andererseits darf es auch nicht
zu hoch angesetzt sein, denn Ihr
Kind soll ja lernen, Prioritdten zu
setzen.”

Landeshauptstadt Miinchen Sozialreferat,
Stadtjugendamt: Taschengeld, www.muen-
chen.info, Abruf am 05.07.2022

Gibt es ein Recht auf Taschengeld? % E

so eigene Erfahrungen im Umgang mit
Geld machen kénnen. Wer gelernt hat,
sein Geld einzuteilen und auch mal auf
Ausgaben zugunsten gréRerer Wiinsche
in der Zukunft zu verzichten, hat besse-
re Chancen, als Erwachsener mit Geld
umgehen zu kénnen. Die Jugendédmter
sagen, dass sich die Hohe des Taschen-
geldes an die Moglichkeiten der Eltern
anpassen sollte.

Orientierungswerte fiir Kinder und Jugend-

liche bei monatlicher Auszahlung

Betrag in Euro

10 Jahre 16,00 - 18,50
11 Jahre 18,50 - 21,00
12 Jahre 21,00 - 23,50
13 Jahre 23,50 - 26,00
14 Jahre 26,00 - 31,00
15 Jahre 31,00 - 39,00

Landeshauptstadt Miinchen Sozialreferat, Stadtjugendamt:
Taschengeld, www.muenchen.info, Abruf am 05.07.2022

AUFGABEN

AN .
=)
)
3 4 S3
: I

Lt 0

kaufen darf (M3).

#Geschaftsfahigkeit).

4. Diskutiert in der Klasse:

(M5)?

1. Stelltin der Klasse Vermutungen dartber an, weshalb Lina die Jeans nicht

2. a) Uberpriife, ob der Verkaufer in Linas Fall richtig gehandelt hat (M4,

b) Nenne ein Beispiel fur den ,Taschengeldparagraphen®.

3. Arbeitet zu zweit: Emres Vater halt nichts von Taschengeld, Emre bekom-
me doch alles, was er brauche. Sammelt Argumente fir Emres Wunsch
nach einem regelmafligen Taschengeld (M5).

a) Wonach sollte sich die Hohe des Taschengeldes richten?
b) Haltet ihr die Hohe des empfohlenen Taschengeldes fir angemessen

20

Leseprobe

31

Konsum
der Verzehr oder der Ver-
brauch von Gutern

N
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Auf dem Etikett
meiner Jeans steht
,Made in Vietnam”,

gibt es da noch

andere Stationen?

Videos und Informatio-
nen zum Thema

.Der Weg einer Jeans”
@ ik,

(O pe

70505-11

ol

10 Mode und Konsum - mitmachen um jeden Preis?

Von der Baumwolle zur Hose - was kostet eine

Jeans wirklich?

Manchmal gibt das Etikett Auskunft dartber, wo die Jeans genaht worden ist. Aber
wo kommen ihre Bestandteile her? Und wie kann es eigentlich sein, dass Textilien

teilweise so billig sind?

M1  Der Weg einer Jeans

Der Weg einer Jeans wird auch als ,tex-
tile Kette” bezeichnet. Sie umfasst alle
Herstellungs- und Handelsstationen, die
ein Kleidungsstiick auf seinem Lebens-
weg vom Rohstoff bis zum ,Lebensen-
de” durchlduft. Der landwirtschaftli-
chen Herstellung der Ausgangsfasern
- z.B. Baumwolle - folgt die Verarbei-
tung in der Textil- und Bekleidungsin-
dustrie. Dort werden die Baumwollfa-
sern zu Fiden versponnen, zu Stoffen
gewebt und schliefilich z.B. mit Che-

miefasern und Farbstoffen veredelt.
Die einzelnen Schritte inden meist in
unterschiedlichen Landern statt. Baum-
wolle wachst z.B. nur in warmen Lén-
dern, in anderen sind etwa die Arbeits-
krafte besonders billig. Deshalb hat die
Jeans, bevor sie beim Verbraucher lan-
det, schon einen Weg bis zu 50.000 km
hinter sich, den sie per Schiff zuriick-
gelegt hat. Irgendwann wird die Jeans
weggeworfen, weil sie verschlissen
oder aus der Mode gekommen ist.

Die Stationen der Herstellung einer Jeans

%

15

20

Bulgarien: Veredelung der Jeans
Frankreich: Schildchen mit Waschanleitung

Deutschland: Verkauf und Nutzung,
Altkleidersammlung

Verschiffen der Altkleider auf den afrikani-
schen und stidamerikanischen Kontinent

Kasachstan: Baumwollanbau und Ernte
Tlrkei: Verarbeitung der Baumwolle zu Garn
Taiwan: Weben des Jeansstoffes

Tunesien: Einfarben des Jeansstoffes mit
Indigofarbe (Blau) aus Polen

China: Zusammennahen aller Bestandteile
mitsamt Knépfen und Nieten aus Italien
zu einer fertigen Jeans
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10.3 Vom Rohstoff in die Einkaufstite

M2

Wieviel Natur wird eigentlich fiir die
Herstellung einer Sache verbraucht?
Darauf versucht die Berechnung des
,Okologischen Rucksacks” eine Antwort
zu geben:

Die Baumwollplanze ist ein durstiger
Vertreter, etwa 75 Prozent der Anbau-
Léche werden kiinstlich bewéssert. Die
Verlandung des Aralsees ist ein Beispiel
fir die Umweltfolgen, die der verstark-
te Anbau von Baumwolle haben kann.
Fir die Herstellung einer Jeans werden
bis zu 8000 Liter Wasser verbraucht
(Bewdsserung, Waschen der Jeans), hin-
zu kommen 6 Gramm Planzenschutz-
mittel, 16 m? Anbaukiche, 14 Minuten
Nahzeit und vieles mehr.

Mit dem o6kologischen Rucksack wird
der gesamte Verbrauch von Material
(Baumwolle, Knopfe aus Metall, Reifl-
verschluss, Farbemittel usw.) und Ener-
gie (Transport, Antrieb der Maschinen,
Wiésche usw.) zusammengerechnet, der
iber den Lebensweg eines Produkts -
z.B. von der Baumwollplanze bis zur
Miilldeponie - entsteht. Dieser Ruck-
sack ist unsichtbar, man sieht der Jeans

Die Jeans hat einen Rucksack? % g3

Der 6kologische Rucksack

einer Jeans
1 kg Jeans
32 kg 6ko-
logischer
Rucksack

nicht an, dass ihr 6kologischer Ruck-
sack durchschnittlich 32 kg wiegt.

Der Rucksack ist immer vorhanden
und wird von uns immer mitgekauft.
Mit seiner Hilfe kann man abschétzen,
wie belastend das Produkt, das du ge-
rade kaufst, fiir die Umwelt ist. Je gro-
Rer der 6kologische Rucksack ist, desto
umweltschédlicher ist es. Und je mehr
Rucksdcke wir einkaufen, desto mehr
belasten wir mit unserem Verhalten
Umwelt und Klima. Allerdings sagt die-
ser Rucksack noch nichts dartber aus,
wie schédlich das Produkt selbst oder
seine Abfallstoffe fir Mensch und Na-
tur sind.

AUFGABEN

0 | .
S

9 4SS

K ; SO

]l o

Hose durchlaufen hat.

Jeans (M1).
3. Arbeitet zu zweit:

warum er unsichtbar ist (M2).

kann.

Aussage.

1. Sammelt in der Klasse Ideen, welche Stationen die Jeans bis zur fertigen

2. a) Erklare, was mit der ,textilen Kette” gemeint ist (M1).
b) Erstelle eine Tabelle mit den einzelnen Stationen auf dem Weg einer

a) Erklart, was es mit dem ,6kologischen Rucksack” auf sich hat und

b) Sammelt Ideen, wie man diesen Rucksack méglichst leicht machen

4. ,Jeans sollte man komplett in Deutschland herstellen!” - Diskutiert diese

30

35

40

Leseprobe
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Aralsee

Der Aralsee, einst der
viertgrofte See der Erde,
hat inzwischen drei Viertel
seiner Wassermenge vor
allem durch die Bewasse-
rung der Baumwollfelder
verloren.

Rechner fiir deinen
.Okologischen
Rucksack”

e

70505-12

Q zu Aufgabe 2b
Notiere dir hierzu jeweils
das Land und den Herstel-
lungsschritt.
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2021 lag der Mindestlohn
in Vietnam bei ca. 170 € im
Monat.

10 Mode und Konsum - mitmachen um jeden Preis?

» Jeansherstellung - ein guter Job?

Lina fragt sich immer noch: Warum werden Jeans nicht in Deutschland hergestellt?
Und was habe ich als Verbraucher:in mit den Menschen zu tun, die sie nahen?

20

M3 Wie kann das sein?
B

Bty i

e

e
=

M4

Die Autorin des Buches ,Leute machen
Kleider” wollte wissen, wer ihre Kleider
hergestellt hat. Dazu hat sie die Handler
angeschrieben und versucht herauszu-
bekommen, wo und von wem ihre Klei-
dungsstiicke hergestellt worden sind.
Das war nicht immer einfach. Schlie-
lich ist sie an diese Orte gereist und hat
die Menschen interviewt. Die Suche
nach der Herkunft ihrer Jacke fiihrte sie
nach Vietnam. Sie erzahlt von ihrem In-
terview mit Luu:

,Luus ganzer Name ist Duong Thi Luu.
Der Nachname wird im Vietnamesi-
schen zuerst genannt... Ich will den
Menschen in Deutschland erzédhlen,
wer meine Fleecejacke gendht hat. [...]
Luu sagt, ja. Nach der Schule habe ich
[...] bei der Duc Giang Garment Compa-
ny angefangen. Ich wurde Néherin. Wir
haben von acht Uhr morgens bis neun
Uhr abends gearbeitet, von montags bis

Wo kommen eigentlich meine Kleider her? @ g3

samstags, am Samstag hatten wir um 17
Uhr frei. [...] Und was haben Sie ver-
dient? [...] Sie sagt, eine Million war da-
mals das Grundgehalt, 40 Euro [im Mo-
nat], nein, 550.000, dazu die Bezahlung
,Piece by Piece”, die Akkordpramie. Ich
denke, 40 oder 22 Euro Grundgehalt?
[...] 2006 lag das monatliche Mindest-
gehalt bei den staatlichen Betrieben bei
18 Euro, nun liegt es bei 45. Bei den Pri-
vatirmen waren es 40 Euro, nun sind
es 120, ab 2016 140. Die Website der
Duc Giang Garment Company présen-
tiert sich mit den Bildern von elf Direk-
toren - elf ernste Gesichter, elf Schlipse
- und den Zahlen: 9900 Arbeiterinnen,
24 Fabriken [...]. Die bekanntesten Mar-
ken, fiir die sie produzieren, sind Boss,
The North Face, Zara, Abercrombie &
Fitch, Calvin Klein.”

Miiller-Hellmann, Imke: Leute machen Kleider. Eine
Reise durch die globale Textilindustrie, Hamburg
20182, S. 112ff.

25
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10.3 Vom Rohstoff in die Einkaufstite

M5

Interview mit einer ehemaligen Fashionbloggerin

Fiir die Webdoku ,Sweatshop - Deadly Fashion” arbeitete die Norwegerin Frida Otte-
sen in einer Textilfabrik. Das machte sie nicht nur berithmt, sondern verinderte auch

ihr Leben [...]

PULS: Was hattest du von deiner
ersten Reise nach Kambodscha er-
wartet?

Frida Ottesen: Ich hatte, ehrlich ge-
sagt, gar nichts erwartet. Uns wur-
de vorher nicht gesagt, was wir sehen
oder erleben werden [...]. Das war fiir
mich ein Riesenschock. Wow. So ist
es, eine Textilarbeiterin zu sein. So ist
es, auf dem Boden schlafen und in ei-
ner Fabrik arbeiten zu miissen. [...] Da-
vor habe ich nicht wirklich viel {iber
die Bekleidungsindustrie gewusst. Und
auch nicht tber Politik, Solidaritat und
das Klima. Aber nachdem ich [...] das
alles erlebt habe, hat es aus mir einen
anderen Menschen gemacht. Ich habe
jetzt das Gefiihl, dass ich mit meinem
alltdglichen Verhalten etwas verdndern
kann. Wenn ich etwas kaufe, ist mir be-
wusst, dass jemand es hergestellt hat.
[.]

Und wie engagierst du dich?

Ich [...] teile immer wieder Artikel,
Kampagnen oder Videos [...]. Es scheint
viele Leute zu geben, denen das The-
ma auch wichtig ist. Auflerdem arbei-
te ich in einem Fairtrade-Laden in mei-
ner Stadt [...]. AuRerdem gehe ich nicht

mehr shoppen als sei es ein Hobby. Ich
kaufe Second-Hand-Kleidung und in
unserem Fairtrade-Laden.

Wiirdest du dich [...] noch als je-
mand bezeichnen, der sich fir
Mode interessiert?

Ja, ich interessiere mich fir Mode - in-
sofern, als dass ich sie ethischer machen
mochte, weil echte Menschen damit be-
schaftigt sind, unsere Kleidung herzu-
stellen. Und diese Menschen brauchen
existenzsichernde Lohne und sie mis-
sen unter guten Bedingungen arbeiten
kénnen. [...]

[W]ie hat sich das [die zweite Reise
nach Kambodscha] angefihlt?

Ich denke, diese Reise war noch wert-
voller als die erste. Wir haben noch tie-
fere Einblicke [...] bekommen. Wir ha-
ben zum Beispiel eine Produktionsstatte
in einem privaten Haushalt besucht. Da
wohnte und arbeitete ein Paar - und
weil Zeit eben Geld ist, arbeiteten sie
den ganzen Tag. Was ist das fir ein Le-
ben, in dem du eigentlich nichts ande-
res machen kannst, als zu arbeiten, um
zu liberleben?

Neubauer, Juliane: Wie aus einer Fashionbloggerin
eine Mode-Aktivistin wurde, www.br.de, 21.4.17

AUFGABEN
-
1. Beschreibe das Bild und stelle Vermutungen an, wie diese Unterschiede
zustande kommen (M3).
2. Arbeitet zu zweit heraus, was ihr Uber die Arbeitsbedingungen bei der
Jeansherstellung erfahrt (M4, M5). Konnt ihr jetzt erklaren, warum die
Jeans nicht in Deutschland hergestellt wird?
3. Ist Frida Ottesen ein Vorbild (M5)? Diskutiert in der Klasse.
N
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o Informiert euch mithilfe
der Artikel im digitalen
Aufgabenblock (QR-Code)
Uber Second Hand und
Kleidertausch und erstellt
eine Liste mit Tipps, wo
man bei euch in der Regi-
on Kleidertausch machen
kann und Second Hand-
Kleidung findet.
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10 Mode und Konsum - mitmachen um jeden Preis?

P Jeans - geht’'s auch nachhaltig?

Lina hat sich entschlossen, bewusster einzukaufen. Sie wird mit ihrem Verhalten nicht
die Welt andern, sicher hilft es aber beim Kauf darauf zu achten, wie und unter wel-

Nachhaltigkeit
- Kap. 8

Video: Produktion von
Kleidung aus Bangla-
desch und Umwelt-
schutz

=

Ew

70505-13

FRIRTRADE

Das Fairtrade-Siegel

flr Baumwolle steht fur
Rohbaumwolle, die fair
angebaut und gehandelt
wurde.

Verbraucherzentrale: Faire
Kleidung: Das bedeuten die

Siegel, www.verbraucherzent-

rale.de, 23.07.21

chen Bedingungen die Sachen hergestellt wurden. Was kann ihr dabei helfen?

M6  Blau tragen und griin fiihlen?
= h 5

Schaufensterwerbung eines groBen Unternehmens der Modebranche im Februar 2022

ol i S
M7  Eine nachhaltige Jeans - was soll das sein? % 5%

Im April 2013 kam es zum Einsturz in einer Textilfabrik in Bangladesch mit 1135 To-
ten. Vielen wurde erst da bewusst, unter welchen Bedingungen unsere Textilien herge-
stellt werden. Eine Folge war die Griindung des ,Biindnisses fiir nachhaltige Textilien”,
das sich aus Mitgliedern der Wirtschaft, Nichtregierungsorganisationen, Gewerkschaf-
ten und der Bundesregierung zusammensetzt. Das Biindnis will die Bedingungen in der
Textilproduktion verbessern. Dazu hat es 11 Risiken festgestellt, die bei der Herstellung

vermieden werden sollen. Hier eine Auswahl:

,Weltweit leben [...] knapp 700 Millionen
Menschen unterhalb der Armutsgrenze. Auch
Arbeit schiitzt nicht immer vor Armut: Gera-
de in der Textilproduktion sind geringe Loh-
ne und [...] Uberstunden ein hiuiges Problem
und die Beschaftigten kénnen von ihrem Lohn
oft nicht leben. Als existenzsichernd gilt ein
Lohn, wenn er die Lebenshaltungskosten |...]
abdeckt und angemessene Riicklagen fiir Not-
situationen ermdglicht. Dieser Lohn muss laut
Internationaler Arbeitsorganisation (ILO) in ei-
ner Standardarbeitswoche von nicht mehr als
48 Stunden erreicht werden. [...].

Kinderarbeit ist in den
meisten Lindern der Welt
gesetzlich verboten. Den-
noch arbeiten [...] der ILO
zufolge rund 160 Millio-
nen Kinder [...]. Als Kin-
derarbeit gilt jede Art von
Arbeit, die von Personen
unter 15 Jahren verrichtet
wird und die der kérper-
lichen und geistigen Ent-
wicklung der Kinder und
Jugendlichen schadet.



10.3 Vom Rohstoff in die Einkaufstite

Textilien durchlaufen [...] zahlreiche

Produktionsschritte. In diesen Schrit-

ten werden sie mit Chemikalien ausge-

riistet, um die gewilinschten Farben und

Produkteigenschaften zu erzielen. Die

eingesetzten Substanzen werden zum

Teil als ,gefdhrlich” bezeichnet. Insbe-

sondere in Nassprozessen - wie dem

Farben, Bleichen und anderen Verede-

lungen - werden grofle Mengen Chemi-

kalien eingesetzt. [...]

- Chemikalien in der Produktion sollen
moglichst sicher verwendet [...] wer-
den.

- Gefdhrliche Chemikalien sollen nach
Moglichkeit ersetzt werden [...]

Schon bei der Herstellung der Fa-
sern gilt es, umweltfreundliche
und nachhaltige Verfahren an-
zuwenden. [...] Baumwollbauern
und -bduerinnen kénnen |...]

dazu beitragen, Béden und Ge-
wésser zu schonen [...]. Sie
konnen [...] synthetische[sic.]
Pestizide [chemische Schadlings-
bekdmpfungsmittel] reduzieren
[verringern] oder ganz auf sie
verzichten. Wenn sie [...] auf den
Anbau von Bio-Baumwolle um-
stellen, reduzieren sich die ne-
gativen
deutlich.

Umweltauswirkungen

Biindnis fiir nachhaltige Textilien: Sektorrisiken, www.textilbuendnis.com, Abruf am 06.07.2022

erscheinen.

eines dieser Siegel tragt (M7)?

AUFGABEN

1. Diskutiert in der Klasse: Was soll mit dieser Schaufensterwerbung gesagt
und erreicht werden? Kann man ihr trauen (M6)?

2. Arbeitet zu zweit anhand von M7 heraus, wann man von einer nachhalti-
gen und fairen Herstellung einer Jeans sprechen kann. Erganzt die Merk-
male um weitere, die euch aufgrund eurer bisherigen Kenntnisse wichtig

3. Um den Verbraucher:innen bei ihrer Kaufentscheidung zu helfen, sind
zahlreiche Siegel (Kennzeichnungen) entwickelt worden.
a) Beschreibe, was sie Uber die Jeans jeweils aussagen (M7 Randspalte).
b) Begriinde, ob du mehr Geld fir eine Jeans bezahlen wirdest, weil sie

4. Informiert euch tGber andere Siegel und untersucht, ob und wo ihr eine
Jeans mit solchen Siegeln kaufen kdnnt. Nutzt hierzu die Informationen,
die im digitalen Aufgabenblock (QR-Code) hinterlegt sind.

Leseprobe
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Im Rahmen von Cotton
made in Africa werden
Kleinbauern dabei un-
terstitzt, ihre Lebensbe-
dingungen und die ihrer
Kinder zu verbessern.
Verbraucherzentrale: Faire
Kleidung: Das bedeuten die
Siegel, www.verbraucherzen-
trale.de, 23.07.21

Siegel
- Kap. 2.4

N
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318 GRUNDWISSEN

WELCHE AUSWIRKUNGEN HAT DIE HERSTELLUNG UNSERER KLEIDUNG?

Kapitel 10.1, =) KLEIDUNG, MODE, FAST FASHION

M1 -M7 Kleidung schitzt vor den Einflissen der Umwelt (z. B. Hitze und Kalte) und
verhillt den Koérper. Mode bezeichnet die jeweils zeit- und kulturgemafe Art,
sich zu kleiden. Manchmal gibt es daflir sogar niedergeschriebene Vorschrif-
ten. Die Kleidung gibt Auskunft dartber, wer wir sind (z. B. bei besonderer
Kleidung, die mit einem Amt verbunden ist), zu welcher Gruppe wir gehéren
oder wer wir sein wollen. Unter Fast Fashion (also ,schneller Mode") versteht
man die im schnellen Wechsel und in gro3en Mengen angebotene Kleidung
zu billigen Preisen. Ihre Herstellung ist mit Umweltbelastungen und schlech-
ten Arbeitsbedingungen verbunden.

Kapitel 10.2, =) e KINDER UND JUGENDLICHE ALS VERBRAUCHER

M1-M5 Kinder und Jugendliche verfligen tber eigene Mittel (Taschengeld, Geldge-
schenke, Ferienjobs usw.), bis zur Volljahrigkeit brauchen sie fur groRere
Ausgaben grundsatzlich das Einverstandnis der Eltern. Mit verschiedenen
Mitteln versuchen Anbieter dabei auf die Kaufentscheidungen von Kindern
und Jugendlichen Einfluss zu nehmen. Influencer:innen werben gegen Be-
zahlung fur eine Produkt, Unternehmen werben fur ihre Marken und geben
ihnen ein bestimmtes Image.

Kapitel 10.3, =) 9 TEXTILE KETTE UND OKOLOGISCHER RUCKSACK

M1-M5 Textilien durchlaufen von der Gewinnung der Rohstoffe bis zum fertigen
Produkt zahlreiche Stationen. Deshalb spricht man von einer textilen Kette.
Wegen der jeweiligen Bedingungen (z. B. niedrige Lohne, geringe Umwelt-
standards) liegen diese Stationen oft in weit voneinander entfernten Lan-
dern. Der 6kologische Rucksack bezeichnet den Verbrauch von Materialien
und Energie, der auf dem gesamten Lebensweg eines Produktes entsteht. Er
hilft dabei, die Umweltbelastung, die mit einem Produkt verbunden ist, ab-
zuschatzen.

Kapitel 10.3, =) e NACHHALTIGE TEXTILIEN

Mé6, M7 Um die Umweltbelastung durch die Herstellung von Textilien zu verringern,
sind eine Reihe von Siegeln entwickelt worden, die den Kaufer:innen dabei
helfen sollen, sich fur fair und nachhaltig hergestellte Produkte zu entschei-
den. Zur Nachhaltigkeit kdnnen aulerdem MalBnahmen beitragen wie der
Kauf von Second Hand-Kleidung, Kleidertausch oder der bewusste Verzicht.



10

15

20

Nachdem du das Kapitel ,Mode und Konsum - mitmachen um jeden Preis?" bearbei-
tet hast, kannst du hier das Gelernte anwenden und dich mithilfe der Aufgaben auf

einen Test vorbereiten.

M1

Der Autor des folgenden Zeitungsartikels ist der Frage nachgegangen, was alles zum Aus-
stof einer Tonne des Treibhausgases Kohlendioxid fithrt. Dabei sollte man auch wissen,
dass die Deutschen pro Kopf und pro Jahr etwa 10.000 kg Kohlendioxid (CO,) verursa-

Wieviel Treibhausgase produzieren wir?

chen, eine Person im afrikanischen Ruanda hingegen nur 90Rkg.

~Tote Hosen”

JIck habe zwei aktive Hosen", berliner-
te der Stand-Up-Comedian Felix Lob-
recht einmal in einem Auftritt. Damit
hat der Podcaster auf den Punkt ge-
bracht, dass die meisten Deutschen
UbermaRig viele Kleidungsstiicke be-
sitzen, die sie haufig noch nicht ein-
mal anziehen. Die restlichen Jeans,
und das wird oft erst dann deutlich,
wenn ein Wohnungsumzug ansteht,
liegen vergessen in der hintersten
Ecke des Kleiderschranks. Zwar kau-
fen immer mehr Menschen aus zwei-
ter Hand, doch zugleich befindet die
sogenannte Fast Fashion weltweit im
Aufschwung.

In einem Bericht der europaischen
Umweltagentur zu den Folgen der
Textilproduktion heil3t es, zehn Pro-
zent der globalen Treibhausgasemis-
sionen [des weltweiten AusstoRes von
Treibhausgasen] lieBen sich auf die

Aufgaben

Uo

Herstellung von Kleidung und Schu-
hen zuruckfihren. Durch Shopping
schopfen die Deutschen das Kontin-
gent einer Tonne Kohlendioxid in ein-
einhalb Jahren aus.

Ein Grund fir den [groBen Anteil
der Modebranche beim AusstoRR der
Treibhausgase] [...] ist, dass die Prei-
se fur Bekleidung immer weiter sin-
ken, innerhalb der EU zwischen 1996
und 2018 zum Beispiel um 30 Prozent
[..]. Im Schnitt elf Kilogramm Klei-
dungssticke werfe eine in der EU le-
bende Person pro Jahr weg. Produk-
tion, Lieferung, Entsorgung - all dies
treibt den CO,-Zahler zwar hoch. Das
Hauptproblem bleibt aber der schiere
Uberfluss an Textilien. Die einfachste
Lésung ist daher, weniger neue Kla-
motten zu kaufen.

Jager, Andreas: Was ist ,eine Tonne CO,"?, www.
siiddeutsche.de, 26.11.2021

a) Erklare, warum der Autor die Uberschrift , Tote Hosen” gewahlt hat.

b) Erlautere, was die Herstellung von Textilien mit der Erderwarmung zu tun hat.

Nenne weitere Probleme, die mit der derzeitigen Textilproduktion verbunden

sind.

Als einen Grund fiir den Uberfluss an Kleidungsstiicken nennt der Autor das
Stichwort ,Fast Fashion”. Erklare, was damit gemeint ist.

a) Der Autor empfiehlt ,weniger neue Klamotten zu kaufen”. Erklare, was das
bewirken kann. Denke dabei auch an die ,textile Kette".

b) Beurteile diese Losung.

Entwickele weitere Ideen, um die Umweltbelastung im Bereich der Textilproduk-

tion zu verringern.
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Digitales Schulbuch click & study
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www.click-and-study.de

=

Aufgabenpool

In diesem Bereich konnen die
Lernenden Aufgaben digital
empfangen und abgeben.

| NEU

Forum

Uber das Forum kdnnen sich
Lehrende und Lernende digital
austauschen.

Vollstandige digitale
Ausgabe des
C.C.Buchner-Lehrwerks

Flexibel nutzbar auf verschiedenen

Endgeréaten (PCs, Macs, Tablets) online

und auch offline via App.

Freischaltung unter www.click-and-study.de

und/oder unter www.bildungslogin.de

Srtugdoart g i Dol el
EHEne

oy e Sa

Toolbar mit
vielen niitzlichen
Funktionen

Der moderne Reader bietet nitzliche
Bearbeitungsfunktionen wie Markieren,
Kopieren, Zoomen und Suchen.

Dazu gibt es Lesezeichen, einen
Freihandstift und — jetzt neu — die
digitale Arbeitsseite.
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Digitales Schulbuch click & study

Zusatzmaterialien
und Links

Direkter Zugriff auf Links
und Zusatzmaterialien, die
im gedruckten Schulbuch
uber Mediencodes
zuganglich sind

.........................

.........

.........

Schalten Sie

[IJ Material frei

Durch die Verknupfung von
click & teach und click & study
konnen lhre Schulerinnen und
Schiler die von Ihnen freige-
schalteten Materialien direkt
Uber einen Spot aufrufen.

=

S Digitale Arbeitsseite

Durch das Einfligen digitaler
Arbeitsseiten haben Lernende

die Maoglichkeit, auf einer zu-
satzlichen leeren Seite eigene

Texte, Bilder und Freihand-
zeichnungen zu hinterlegen.

click & study 100 Tage testen!

Schreiben Sie dazu einfach eine E-Mail mit
Angabe der gewiinschten Bestellnummer an
digitale-schulbuecher@ccbuchner.de.




Digitales Lehrermaterial click & teach
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www.click-and-teach.de

[NEU

Digitale Arbeitsseite

Durch das Einfligen digitaler
Arbeitsseiten haben Sie die
Maoglichkeit, auf einer zusatzlichen

leeren Seite |Ihre eigenen Texte, Bilder

und Freihandzeichnungen zu hinterlegen.

|NEU

Tauschen Sie sich
digital aus!

Durch die Verknipfung von

click & teach und click & study konnen
Sie sich mit lhren Schlerinnen und
Schulern digital austauschen: Schalten
Sie Material in click & study individuell
frei, sprechen Sie sich Uber das Forum
ab oder vergeben und empfangen Sie
Hausaufgaben ber den Aufgabenpool.

Toolbar mit
vielen niitzlichen
Funktionen

Der moderne Reader bietet zahlreiche
nutzliche Bearbeitungsfunktionen

wie Markieren, Kopieren, Zoomen

und Suchen. DarUber hinaus gibt es
Lesezeichen und einen Freihandstift.
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Digitales Lehrermaterial click & teach

Immer auf dem
neuesten Stand

Software und Inhalte von
click & teach werden
regelmallig Uberarbeitet
und verbessert. Flihren Sie
daher regelmalig online
Aktualisierungen durch -
es lohnt sichl!

.
..............................

Alle Materialien
auf einen Blick

In der Seitennavigation behalten
Sie stets den Uberblick Uber alle
verfligbaren Materialien.

Importieren Sie
eigene Materialien

Laden Sie |lhre eigenen Materialien
wie Bilder oder Textdokumente
hoch und platzieren Sie sie frei auf
den Doppelseiten.

Planen Sie lhren
Unterricht

Der Unterrichtsplaner sorgt dafr,
dass Sie alle Materialien in der
gewunschten Abfolge griffbereit
haben. Strukturieren, kommentieren
und prasentieren Sie die Materialien
ganz nach lhren Winschen.




Lizenzmodelle click & study

Das digitale Schulbuch

nzell
Einzellizenz

nur fiir mich click & study:
digitaler Freischaltcode

Mehrfachlizenz Mehrere Einzellizenzen eines Titels

fiir die Schilerinnen

click & study:
digitale Freischaltcodes zum Normalpreis

und Schiiler

g I Mehrere Einzellizenzen eines Titels

bei eingefiihrtem Print-Klassensatz

» entsprechende Anzahl der digitalen

m m Schulbiicher vergiinstigt flr je 1,50 € pro Jahr

Sie haben Fragen zu click & study oder click & teach?

Wir helfen Ihnen gern! Digital-Beratung: Telefon: +49 951 16098-333
Mo, Mi, Fr: 10:00 Uhr bis 11:30 Uhr E-Mail (click & teach): click-and-teach@ccbuchner.de
Di und Do: 14:00 Uhr bis 15:30 Uhr E-Mail (click & study): digitale-schulbuecher@ccbuchner.de



Lizenzmodelle click & teach

Das digitale Lehrermaterial

________________________________________________________________________________________________________

. . Einzellizenz eines Titels
Einzellizenz

nur fiir mich

click & teach Box:
/| > Karte mit Freischaltcode

click & teach:
------ @ e digitaler Freischaltcode

ST

fiir mich und zur Weitergabe click & teach:

digitaler Freischaltcode

» click & teach kann click

""""" > mehrfach an je eine
Lehrkraft weitergegeben
werden

Schulkonto
q . Kollegiumslizenz eines Titels
Kollegiumslizenz

eine Lizenz fiir das Fachkollegium click & teach

» Lizenzen fiir alle Fachkolleginnen
und -kollegen

Sie mochten einzelne oder mehrere Lizenzen von click & study oder click & teach erwerben?

Besuchen Sie www.ccbuchner.de und bestellen Sie ganz einfach im Webshop. Kollegiumslizenzen und
Einzellizenzen flex kdnnen Sie im Schulkonto bestellen, nachdem Sie sich mit lhrer Schule verkniipft haben.
Weitere Informationen zum Schulkonto finden Sie unter www.ccbuchner.de/schulkonto

@ Die click & teach Einzellizenz ist auch als click & teach Box erhaltlich. Diese ist inhaltlich identisch,
wird aber per Post zugestellt.



Einzellizenz flex und Kollegiumslizenz

Einzellizenz flex
fiir mich und zur Weitergabe

Kollegiumslizenz
eine Lizenz fiir das Fachkollegium

Die bisherigen Einzellizenzen und click & teach-Boxen
gibt es naturlich weiterhin und beide konnen wie tblich
Uber das personliche Nutzerkonto erworben werden.

Einzellizenzen flex sind Ubertragbar und konnen bei Bedarf
an eine Kollegin oder einen Kollegen tber das Schulkonto
weitergegeben werden. Diese Lizenzform eignet sich be-
sonders flr kleinere Fachkollegien. Ihre personlichen Inhalte
wie Notizen oder eigens hochgeladene Dateien bleiben auch
bei der Weitergabe einer Lizenz in lhrem personlichen click
& teach-Nutzerkonto erhalten. Mochten Sie Ihr komplettes
Fachkollegium (inkl. zukinftiger Fachlehrkrafte) mit Lizenzen
ausstatten, ist die Kollegiumslizenz die richtige Wahl.

Die Kollegiumslizenz ist eine Lizenz eines click & teach-
Titels fur alle Fachkolleginnen und -kollegen, die an einer
Schule unterrichten. Im Schulkonto sind automatisch alle
passenden Lizenzen fir die einzelnen Lehrkrafte verfiigbar.
Und sollte jemand aus Ihrem Kollegium, der ein anderes
Fach unterrichtet, ebenfalls Zugriff auf einen click & teach-
Titel benotigen, ist auch dies moglich. Es konnen manuell
Lizenzen auch fachfremden Lehrkraften zugewiesen werden.

Scannen Sie den QR-Code
und entdecken Sie das Erklarvideo
zum Schulkonto und seinen Lizenzformen!

Einzellizenz
nur fir mich
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Schulkonto

Ab sofort konnen Sie sich auf www.ccbuchner.de mit Ihrem Schulkonto verknipfen. Einmal
mit lhrer Schule verbunden, stehen Ihnen unter anderem folgende Funktionen zur Verfligung:

Lizenzen erwerben und nachkaufen

In wenigen Schritten konnen im Schulkonto dber die Auswahl des Fachs
und des Bundeslands die Kollegiumslizenz sowie die Einzellizenzen flex
per Rechnung an die hinterlegte Schule erworben werden.

Lizenzen verwalten und libertragen

Nach Erwerb einer Kollegiumslizenz kann die Zuordnung der Lizenzen zu Mit-
gliedern des Fachkollegiums eingesehen und verwaltet werden. Fachfrem-
den Lehrkraften kann ebenfalls manuell eine Lizenz zugewiesen werden.

Wurde eine Einzellizenz flex erworben, erfolgt im Schulkonto die Zuordnung

bzw. die Ubertragung.

Zugriffsrechte verwalten

Im Schulkonto konnen fir alle verknpften Kolleginnen und Kollegen die Rechte
(Lizenzen kaufen, Lizenzen verwalten, Zugriffsrechte bearbeiten, Schuldaten
bearbeiten und Schulkollegium verwalten) individuell vergeben werden.

Ausfiihrliche Informationen und Schritt-fiir-Schritt-Anleitungen zum Schulkonto

finden Sie auf www.ccbuchner.de/schulkonto




Sie benotigen weitere Exemplare
dieser Leseprobe” fiir Ihre Fachkonferenz?

1 Geben Sie auf www.ccbuchner.de die [T
Bestellnummer T70505 in die Suchleiste ein. Q
Legen Sie die kostenfreie Leseprobe =]
2 (1 Exemplar pro Person) und ggf. weitere OO

Produkte in Ihren Warenkorb.

3 Folgen Sie den weiteren Anweisungen, um

den Bestellvorgang abzuschlielRen.
k *Nur solange der Vorrat reicht.

v
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